DECRETO N° 34.335

LA JUNTA DEPARTAMENTAL DE MONTEVIDEQ
DECRETA:

Articulo 1°-  Sustituir la denominacion del Capitule | “De la Publicidad y
ST Propaganda en Espacios Piiblicos y en Bienes de! Dominlo Privado
Municipal”, del Titulo il "Publicidad y propaganda”, Libro X, Parte
Legislativa del Volumen X “De los espacios piblicos y de acceso al
piblico” del Digesto Departamental, en la redaccidn dada por ei
articulo 1° del Decreto N° 33.071, de 10 de setlembre de 2009; 8| que
pasard a denominarse: Capitulo { “De la Publickiad y Propaganda en

Espacios Péblicos y en Blenes del Dominio Privado Departameiital”. |

Articulo 2°-  Sustituir el articulo D.2391 de la Seccion | “Disposiciones generales”
T del Capituto | “De Ia Publicidad y Propaganda en Espaclos Pliblicos y
en Biepes dei Dominio Privado Depariamental” del Titulo
“Publicidad y Propaganda” del Libro X, Parte Leglsiativa del Volumen
X del Digesto “De los’espacios piblicos y de acceso al piblico”, en ia
redaccion dada por el articulo 1° del Decreto N° 33.071: de 10 de
setiembre de 2009, el que quedara redactado de Ia siguienté forma:
“Articulo D.2391.- Para la realizacién de propaganda-de cualquier
indoie, en sitios o espacios publicos, se podrin utilizar los signientes
lugares y medios aptos para la publicidad, sujetos a los requisitos
establecidos en este Titulo y a ia autorizacién correspondiente:
otorgada por la Intenderncia previa gestidn en la dependencia’ gue
corresponda:
a) pantaltas de ia Intendencia;
b) espaclos para anunclos de publicidad y propaganda;
¢} elementos que se ubiquen en las salas o locales de especticulos
piblicos;
d) publicidad y propaganda instalada en vehfculos:
d1) Omnibus: la propaganda y publicidad se podré reallzar tanto en la
parte exterior como interlor del transporte colectivo de pasajeros.
1} Propaganda en el exterlor de los 6mnibus:
Zona ijateral. Se permite realizar publicidad en y fuera de sede. Cuando
contenga publicidad fuera de sede la misma debera estar debidamente
encuadrada, ser de proporclones apaisadas y ubicarse en las
superficles laterales y posteriores de la carroceria de las unidades
excluyéndose ventanillas y ruedas. Los elementos de propaganda va
sean en sede o fuera de sede, no podran exceder los 4 m?, ni afectar o
distorsionar las caracteristicas Identificatorias de las lineas de
transporte colectivo,
Zona posterior. Los avisos en ia parte posterior de la carroceria seran
en un solo panel que no excedera las medidas de 1,60 m por 9,65 m
Este espaclo sera de uso:exclusivo de la Intendencia de Montevideo.
En ningiin case los vehiculos que contengan propaganda mévil podran
permanecer estacionados por un !apso mayor del requerido por la
funcién del servicio de transporte, salvo que se trate del local de la
emprasa de transporte o de las paradas correspondientes,




L.a Divisién Transito y Transporte realizara el control del cumplimiento
de las normas de la presente disposicion.

2) Propaganda en el interior de los dmnibus:

Se realizara mediante sistemas estaticos o sistemas electrénicos
luminosos, dinamices, electrodindmicos u otros. Los avisos esiarén
pegados o adosados firmemente a la superficie interior o al
pasamanos del autoblis no debiendo presentar salientes, nl ofrecer
riesgos a la seguridad de los pasajeros.

Letreros electrodindmicos: podran ser instalados en la parte superior
de las superficies frontales y/o trasera de los vehiculos y deberan tener
una dimension maxima de 80 cm. de largo por 15 cm. de ancho. La
-Intendencia dispondrd en estos de un espacic miaximo de 12 minutos
de duracion por hora, fraccionada convenientemente, para ser
utilizados en temas de su interés.

Agarraderas Publicitarias para dmnlbus: agarraderas o posa manos
con publicidad, avaladas por normas de seguridad {requerimlentos
establecldos por el LATU o avalades por Facultad de Ingenieria de
Udelar).

Asiento de pasajero: podréan contener publicidad no superando un area
de 0,05 m” por asiento.

Pane! de atras del asiento del eonductor: todos fos vehiculos deberan
contar con un panel, ubicado a espaldas del conductor del vehiculo,
destinado a brindar informacién de interés general, no habilitindose la
colocacién de avisos con finas comerciales. ,

d2) Taximetros: la propaganda y publicidad se podra realizar tanto en
la parte exterior como interior del vehiculo.

1) Propaganda en el interior:

Se podra disponer de publicidad en el respaldo de los asfentos
delanteros, no superando un area de 0,05 m’ por asiento,

2) Propaganda en el exterior:

Zona lateral inferior: podra colocarse publicidad en sede y fuera de
sede en las superficies laterales de la carroceria excluyéndose
ventanillas y ruedas. La publicidad no podra afectar o distorsionar las
caracteristicas identificatorlas de las unidades y debera permitir
visuallzar claramente los datos identiflcatorios del vehiculo.

Zona posterlor: en |la parte posterior de] vehiculo solo podra colocarse
pubiicidad en el tercic inferior de la Juneta trasera y debera revestir la
forma de autoadhesivo, .

Los vidrios de las ventanas del vehiculo deberan estar completamente
libres de propaganda.

d3) Transporte de escolares: los avisos pubilcitarios solo podran
ubicarse en los laterales del vehiculo y en la funeta trasera (se excluye
expresamente e! sector frontal, salvo casos excepcionales
reglamentariamente previstos) no pudiendo en ningdn caso cubrir o
entorpecer la visual de la palabra “"Escolar" ni los logotipos
habilitantes. Los letreros deberan ser autoadhesivos y no podran
distorsionar las caracteristicas identificatorias de las unidades. '
Los contenidos y leyendas estaran regulados por las disposiciones de
protecclén previstas en el Codigo de la Nifiez y la Adolescencla,

d4) Vehiculos con flnalidad exclusiva de publicidad {con motor}): se
autorizara la realizacién de publicidad y propaganda en vehiculos con
moter, acondicionados con esa exclusiva finalidad, bajo la
autorizacidon otorgada por el Departamento de Acondiclionamiento
Urbano.

Dichos wvehiculos no podran contar con acoplados y estaran
autorizados a circular y estacionar en todas las vias de transito del
departamento, excluyéndose: ja fotalidad de la Rambla y calles




adyacentes en una faja de 100 metros, bulevares, avanidas y calles gque
circunvalen plazas y parques en un radio de influencia de 100 metros.
Ei estacionamiento de estos vehiculos sera restringido y se autorizara
unicamente en los horarfos de 7:30 a 10:00 horas y de 17:30 a 20:00
horas, por periodos de hasta 60 minutos. Las unidades se deberéin
estacionar de manera de no ohstaculizar sefiales viales, sefiatética, nl
ia visién de paletas publicitarias fijas autorizadas y a una distancia
mayor a 80 metros entre vehiculos de publicidad moévil.

La circufacion debera hacerse respetando todas las reglamentaciones
de transito vigentes, en especial en cuanto a velocidad minima y
condiciones de seguridad. Asimismo deberan circular manteniendo en
todo momento una distancia: minima de 80 metros entre vehiciulos de
publicidad movil.

d5) Vehiculos sin motor: se autorizara la reallzacion de publicidad y
propaganda en vehiculos sln motor {triciclos, cuatriciclos y-similares)
acondicicnados con esa exclusiva finalidad, bajo la autorizacion
otorgada por el Depariamento de Acondicionamiento Urbano.

Dichos vehiculos no podran contar con acoplados y estardn
autorizados a circular y estaclonar en todas las vias de transito del
departamento, excloyéndose: [a totalidad de la Rambla v calles
adyacentes en una faja de 100 metros, bulevares, avenidas y calles que
clrcunvalen plazas y parques en un radio de influencia de 100 metros.
El Servicio de Contralor y Registro de Vehiculos realizara los controles
técnicos que correspondan a las distintas clases de vehiculos.

d6) Vehiculos de reparto: se autoriza la colocacion . de hasta tres
“anuncios de publicidad por vehiculo. Los mismos deberin ser
autoadhesivos se ubicaran en los laterales, parte posterior o ¢ap6,
excluyéndose expresamente ventanillas y ruedas.

d7) Aviones, globos y cometas: la autorizacién para la realizaclén de
publicidad y propaganda mediante aviones, globos, cometas y todo
tipo de elemento dispuesto en el espaclo aéreo. debera gestionarse
ante ' la Unidad de Contralor de {a Publicidad, Sefialética y
Comunicacién - del Departamento de Acondicionamiento Urbano,
mediante régimen especial. Su soficitud deberd ser debidamente
decumentada mediante recaudos grificos, detalles, memorlas
descriptivas y toda informacién que el Departamento considere
relevante respecto a su impacto en el espacio urbano y la seguridad
publica. No se autorizard la realizacién de publicidad o propaganda
sonora.

e) Anunclos proyectados al espacio y a estructuras en el espacio
pablico. La autorizacién parala realizacién de estos anuncios debera
gestionarse ante la Unidad de Contralor de la Publicidad, Sefialética y
Comunicaclén del Departamento de Acondicionamiento Urbano,
mediante régimen especial: Quedaran excluidas las fachadas “de
edificaciones privadas y de bienes del dominio privado departamental.
Su solicitud deberé ser debidamente documentada mediante recaudos
graficos, detalles, memorias descriptivas y toda informacién que el
Departamento considere relevante respecto a su impacto en el espacio
urbano y la seguridad publica;

f) Anuncios conducidos por personas. Las propuestas deberén ser
presentadas ante la Unidad de Contralor de la Publicidad, Sefialética y
Comunicaclén del Departamento de Acondicionamiento Urbano
acompafiadas de las Informationes correspondientes,

g} Distribucion a domicllio* de anuncios, objetos ¢ muestras
>omerciales. cualguiera sea el medio empleado;
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h} Afiches de papel. Podrin colocarse en los espacios autorizados
para ello. El afiche debe tener pie de imprenta donde figure el
responsable,

) Concursos, sorteos, rifas, kermeses, juegos de ingenio, actos
publicitarios;

]} Carteles removibles. Podran ubicarse sobre veredas de ancho mayor
de 2.50 m (dos metros con cincuenta centimetros) fuera del é&rea
determinada por el Arroyo Miguelete, Buievar José Batlle y Ordéfiez,
Avenlda José Pedro Varela, Avenida 8 de Octubre, calle 20 de Febrero,
Camino Carrasco, Arroyo Carrasco y Rio de la Plata. Tamblén quedan
exciuldas ramblas, bulevares y avenidas. Deberin tener un ancho
maximo 1.00 m {un metro} y una altura maxima de 1.40 m {un metro
con cuarenta centimeatros).

k} Plazas, plazoletas, parques, playas, rofondas, canteros y veredas.
Podrd autorizarse la instalacion de elementos de publicidad vy
propaganda en estos espaclos cuando la respectiva reglamentaclén fo
establezca, deblendo los interesados procurar |2 obtencién de la
autorizacién de parte de la intendencia de Montevideo.

Fuera de fos medios y espacios aptos para la publicidad queda
prohlbido realizar cuaiquier clase de propaganda a excepclén de lo
dispuesto en los articulos D.837 y R.508.10 del Volumen V de{ Digesto
Departamental {propaganda en paradas de taximetros} bajo las penas
gue se establecen en este Titulo”.

Sustltulr el articulo D.2393 de la Seccidn Il “De las prohibiciones” del
Capitulo | “De la Publicidad y Propaganda en Espacios Pliblicos y en
Bienes del Dominio Privado Departamental” del Titulo (i “Publicidad y
Propaganda” del Libro X, Parte Legislatlva de! Volumen X “De los
espacios piblicos y de acceso al publico” del Digesto Departamental,
en la redacclén dada por el articulo 1° del Decreto N° 33.071, de 10 de
setiombre de 2009, el que quedara redactado de la siguiente forma:
“Articulo D.2393.- Queda expresamente prohibida toda publicidad sea
cual fuere el medic empleado en ios sigulentes lugares: arboles,
pavimentos de aceras y caizadas, columnas de alumbrado pibllco,
contenedores de residuos, plazas, parques, playas, edlficlos piblicos,
cementerios, monumentos y obras de arte y en cualquier otro
componente del mobiliario urbano y el ornato pablico excluyéndose
aquelios donde Ia Intendencla de Montevideo pudlere otorgar permisos
para la utilizacion del espacio piblico departamental, destinados a la
instalacion de carteles o anunclos de publicidad y propaganda
otorgando dichos permisos para la utilizacion privativa de los referidos
espacios a través de los mecanismos de adjudicaclén estatal que
correspondiera,

A solicltud fundada de parte Interesada la Intendencia de Montevideo,
ante la Unldad de Contralor de !a Publicidad, Sefialética vy
Comunicacion, podra autorizar con ¢ardcter temporario, desde el 15 de
noviembre de cada aiio al 15 de abril del inmediato sigulente, la
instalacién de publicidad en playas. La publicidad en playas ne podra
instalarse en su mobiliaric entendiendo como tal caseta de
guardavidas, carteleria informativa, equipamiento, paradores vy
cualquier otro componente ubicado por ia Intendencla.

Tamblén con caracter permanente o eventual, se podrad autorizar la
instalacién de publicidad en plazas y parques. En todos los casos la
publicidad autorizada debera respetar el entorno urbano y humano en
su tamafio y demas caracterss, siendo al igual preceptiva una
adecuada contraprestacién por el uso de los espacios plblices por
parte de los beneficlarios, que evaluard la Intendencia. Los
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~beneficiarlos deberan procurarse la obtencién de. la autorizaclon -

correspondlente por parte de la Unidad de Contralor de la Publicidad,
Senatética y Comunicacion de la Infendencla de Montevideo”.

Sustituir ei articuio D.2394 de la Secciéon lil “De La Propaganda
Sonora” del Capitule | “De la Publicidad y Propaganda en Espaclos
Piblicos y en Bienes del Dominio Privado Departamental” del Titulo Hi
“Publicidad y Propaganda” del Libro X, Parte Legislativa del Volumen
X “De los Espacios Piiblilcos y de Acceso af Publico” del Digesto
Departamental, en la redaccién dada por el articulo 1° del Decreto N°
33.071, de 40 de setiembre de 2009, el que quedard redactado de la
siguiente forma:

“Articulo D.2394.- Se prohibe la propaganda y publicidad sonora en la
via pablica. Como excepcidn, debidamente fundamentado por parte de
los interesados, la Interdencia de Monlevldeo podrad autorizarla, en
circunstancias tajes como fiestas tradlclonaies o festejos zonales o
acontecimientos destacados, que cumplan una finalidad soclal o de
interés piblico”.

Sustituir el articulo D.2397 de la Seccidon il “De La Propaganda
Sonora” del Caplitulo | “De la Publicidad y Propaganda en Espacios
Piblicos y en Bienes del Dominio Privado Municipal” del Tifulo 1l
“Publicldad y Propaganda” del Libro X, Parte Leglslativa del Volumen
X del Digesto “Espacios Publicos y de Acceso al Piblico”, en la
redaccion dada por el articulo 1° del Decreto N° 33.071 de 10 de
setiembre de 2009, el que quedara redactado de la siguiente forma:
“Articulo D.2397.- Las dependencias competentes de la Intendencia
controlaran el cumplimiento de las normas establecidas en esta
Seccidn. Las infracciones :'seran - sancionadas de acuerdo a lo
estabiscido en el régimen punitivo departamental”,

Sustituir jos: articulos D.2398 y D.239% de la Seccién IV “De Ia
propaganda politica, sindical, cultural, religiosa y similares” del
Capitulo i “De la Publicidad y Propaganda en Espacios Plblicos y en
Bienes del Dominlo Privado Departamental” dei Titulo i “Publicidad y
Propaganda” del Libro X, Parte Legislativa dei Volumen X “De los
Espacios Pablicos y de Acceso al Pibllco” del Digesto Departamental,
en la redaccion dada por el articulo 1° del Decreto N° 33.071, de 10 de
setiembre de 2009, los.que quedaran redactados: de la siguiente forma:
“Articulo D.2398.- Se autoriza la propaganda politica, sindical, cultural,
religlosa y simllares, por medio de anuncios en pantallas, parihuelas o
angarillas, banderas y telas y la disfribucién de volantes y holas
sueltas en la via piblica, con el correspondiente “ple de imprenta” y
leyenda que establezca que no se debe arrojar en la via pablica sino
depositario en papeleras. : '

Articulo  D.2399.- Dentro de los ciento velnte dias anteriores a una

_eleccién nacional, departamental o municipal, se autorlza ia

propaganda por medio de carteles colgantes a lo largo y a lo ancho de

" la via publica, pudlendo utllizarse como soporte las columnas

existentes, salvo las de sefiales de transito; debiendo ubicarse: en el
caso de carteles {pasacalles), paralelos al gje de calzada, a una altura
‘minima de 2,5 metros; y en el caso de carteles {pasacalles) que
atraviesen la misina, se requerira una altura minima de 4,5 metros.

Esta propaganda no se permitira en las Avenidas 18 de Julio y
Libertador Brigadier General Juan Antonic Lavalleja entro ia Avenida
18 de Julio y el Palacio Legislativo, ni en la calie Sarandi.
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Articulo 8°-
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Tampoco se permitira .en las Plazas Constitucién, independencla,
Cagancha, Fabini y de 'os Treinta y Tres, en el espacio libre delimitado

por el Bulevar Artigas y la Avenida Luis Alberto de Herrera, en la

explanada del edificio Libertad, en la explanada de la Intendencia, ni en
los - espaclos declaradas Monumentos Histéricos Nacionales o de
interés departamental,

En las vias de: transito que crucen las citadas, solo se permitlrd la
colocacion de. carteles colgantes a una distancia no manor de
cincuenta metros de tas mismas. -

No obstante las . prohibiciones establecidas en el inciso anterlor, se
podran colocar carteles anunciadores de actos pliblicos en el sitio de
su realizaclén, con una anticipacion de tres dias a la celebracion de los
mismos.

En-tofdo caso, ios pasacalles deberan tener cortes en su superficie a
los efectos de evitar la presion del viento. Toda Iz publicldad que se
ampara en el presente . .articulo, deberd ser retirada por los
beneficiarios dela -publicidad en los trelnta dias posteriores a! evento,
cumplido ei mismo de mantenerse la misma, los heneficiarios serdn
pasibles de sanclén de acuerdo al régimen punitivo departamental.

Sin perjuicio de lo establecido en el presente articulo, se mantiene
vigente, incluso dentro de jos ciento veinte dias anteriores a una

elecclion nacienal;.departamental o municipai, la prohiblclén de colocar
publicidad en los sigtientes: lugares: arboles, pavimentos de aceras y
calzadas, contenedores de reslduos, plazas, parques, playas, edificlos
publicos, cementerios, oliras de arte y en cualquier otro componente
del mobiliario urbano v el ormato piblico, cualquiera fuera et medio
empleado”.

Sustitulr ja denominacién de la Seccién V “De {a propaganda en bienes
del dominio privado municipal” del Capltulo i “De la Publicidad y
Propaganda en Espaclos Piitblicos y en Bienes del Dominio Privade
Departamental” del Titulo 1l “Publicldad -y Propaganda” del Libro X,
Parte Legislativa del Volumen X “De jos Espacios Plblicos y de
Acceso al Piblico” del Digesto Departamental, en la redacclén dada
por gt articulo 1° del Decreto N® 33.071, de 10 de setlembre de 2009, la
que pasard a denominarse: Seccién V “De la propaganda en bienes del
dominio privado departamental”.

Sustitulr Jos articulos 1).2463,.D.2404, D.2405, D.2406, [.2408, D.2409 y
D.2412 de 1a: Seccion V “De Ila propaganda en bienes del dominio
privado departamentai” del:Capitulo | “De la Publicidad y Propaganda
en Espaclos Piiblicos y en Bienes del Dominio Privado Departamental”
del Tituio W “Publicidad y propaganda” del Libro X, Parte Legislativa
del Volumen X "De los espacios pliblicos y de acceso al piiblico” del
Digesto Departamental, en la redaccléon dada por el articulo 1° del
Decreto N° 33.071, de 10 de setiembre de 2009, los que quedaran
redactados de !a sigulente forma:

“Articulo D.2403,- La intendencia de Montevkleo podra otorgar
permisos para la utillzaclon de espacios en terrenos y cerramientos de
edificios del dominlg: privado departamental, destinados a la
instalacién de carteles:o anunclos de propaganda.

Articulo D.2404.- El otorgamiento de permisos para la utilizacion
privativa de los referldos espacios, se efectuard por el mecanismo de
compra estatal que corresponda.

Articulo D.2405.- Se prohibe la colocaclén de carteles o anuncios de
propaganda sin prevla: obtencidén del correspondiente permiso que
otorga la Intendencia.
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Articulo D.2406. Los permisos a que se refieren los articuios anteriores
seran de cardcter personal, intransferlble, precaric y revocable en
cualquiter momento sin derecho a reclamar indemnizacion de especie
alguna.

Sin perjuicio de lo establecido en el inciso anterior, los permisos
caducaran ¢n todos los casos al arfio de la fecha de su otorgamlento,
pudiendo solicitar los permisarios la renovaciéon del mismo, siempra
que las instalaclones s€ ajusten a los requisitos establecidos en esta
Seccion.

En caso de renovacién del permiso, la Intendencia a través de las
oficinas competentes, procedera a fijar el nuevo precio, que regira a
partir de la fecha en que se opere la caducidad del permiso originario ¢
de las sucesivas prorrogas, por la utillzacién privativa de espacios en
terrenos y paredes de edificios del dominio privado departamental.
Articulo D.2408.- Notificada {a revocaclon del permiso 1 operada la
caducldad automatica a que se reflere el ariiculo D.2406 de esta
Seccion, - el permisaric dispondra de un plazo perentorio e
improrrogable de cince dias habiles, para proceder al retiro de todas
las instalacinnes existentes en el predio departamental,

Vencido el término sefialado; sin que se hubiere dado cumplimiento a
la referida obligacidn, la Intendencia a través de la dependencia
competente procedera a ta remocidn de Ias mencicnadas
instalaciones,: disponiendo de ellas en {a forma que estime mas
conveniente, shh que el interesado tenga derecho a reclamo o
indemnizacion de especie alguna, siendo de su cargo sl pago de todos
los gastos, que por cualguier concepto se hubieren ocasionado.
Articuio D.2409.- Aceptada la oferta formulada en al mecanismo de
compra estatal que corresponda, el interesado debera hacer efactiva la
garantia establecida en sl articulo D.2392, dentro del plazo de diez dias
hablles a partir del S|gutente a la notificacion de la aceptacion de la
oferta.

Vencido dicho plazo sin haberse dado cumpllmlento a la referida
obligacion se tendra por caducada la oferta efectuada, guedando
facultada {a Intendencla a formular un nuevo procedimiento de
seleccidn.

Articulo D.2412.- Para la confeecion de ias bases del mecanismo de
compra estatal que corresponda, se recabara proviamente el
asesoramionto de las oficinas técnicas competentes de la
Intendencia”. '

Sustituir los articuios D.2414, D.2415 y D.2416 de la Seccién |
“Digposiciones generales” -del Capitulo || “De La Publicidad vy
Propaganda en Espacios Prlvados apreciable desde el Espagio
Pubiico”, del Titulo il “Publicidad y Propaganda” del Libro X, Parte
Legislativa, de! Volumen X “De los Espacios Publicos y de Acceso al
Pablico” del Dlgesto Departamental, en la redaccién dada por el
articulo 1° dei Decreto N® 33.071, de 10 de setlembre de 2008, ¢l que
quedara redactado de la siguiente forma:

“Articulo D.2414.- Alcance. La instalacion de carteleria y propaganda
en espaclos privados apreciable desde el espaclo piliblico debera
ajustarse al régimen previsto en el presente Capitulo, quedando
exceptuadas las Areas bajo Régimen Patrimonial, para las cuales es de
aplicacién lo dispuesto en el “Plan Montevideo” (Decreto N° 28.242, de
16 de setiembre de 1998, y modificativos), Titulo V “De las Normas en
Régimen Patrimonial en Suelo Urbano” y Titulo VIl “De las Normas de
Régimen Patrimonial en Suelo Rural”.



“Articulo D.2415.- Marco conceptual. A ios efectos del presente
réglman de publicidad y propaganda se deflnen los slgulentes
conceptos: .
Espacio Piblico: En el aspecto iegal se define como el espaclo de
dominio y/o uso piiblico. Definiéndose &l mismo, en espacios piiblicos
abiertos y espaclos piibilcos cerrados.

Publicidad: Es la actividad:mediante la cua! se anuncia un producto o
servicio, interviniendo en la misma, acciones con fines de lucro,
Propaganda: Es la actividad mediante |la cual se anuncia un producto o
-gervicio, en la cual no intervienen acciones con fines de lucro.
Elemento Publicitario: Es el medio ufilizado como soporte o
contenedor del mensaje o anuncio que materializa la actividad de
publicidad o propaganda. Se conforma por una estructura y un espacio
contenedor del anincio. . .
Impuesto de Propaganda y Publicldad: Es e! gravamen que se realiza a
todas las actividades o actos publicitarlos o de propaganda, realizados
a través de cualquler medio {entendido éste como el contenedor ylo
emisor), - para publicidades o:propagandas emitidas fuera de la sede
legal del responsable del producto o serviclo. Se destaca que para que
esta actividad sea gravada debe ser perceptlble desde espaclos de
dominio y/o uso piblico.

Publicidad fuera de sede: Se entlende como aquella actlividad
publicitaria que contiene anuncio de un producto o serviclo, la misma
so. realiza fuera del ambito fisico donde se genera dicho producto o
‘sefvicio. . A

Publicidad en sede: Se entiende como aquella actividad publicitaria
que contiene anuncio de un producto o servicio, la misma se realiza en
el ambito fisico donde se genera dicho producto o servicio.

Publicidad cambiabie: Se entiende como aguelia actlvidad pubilcitaria
realizada a través de un espacio contratado a una empresa rentadora
y/o vendedora de publcidad, que desvincula comercial y tegalmente el
producto o serviclo anunciado con el ediflcio soports, Por oposicién
seestablecerd la publicidad no cambiable, cuando dicho anuncio se
relacione comercial y legalmente al propietario del edificio soporte 0 a
productos/servicios que representa o distribuys.

Leyenda: Es el grafico y/o texto y/o imagen que conforma el anuncio.
Permiso para instalar o emitir publicidad: Es la autorizacidn que otorga
la Intendencia de Montevideo a toda actlvidad publicitaria que se
pretenda realizar en el ambito del Departamento de Montevideo,
siempre que la misma, sea perceptible desde el espacio piblico. Dicha
autorlzaciéon posee un cardcter precario y revocable y regula la
instalacion de elementos de jpublicidad ylo propaganda, a partir de su
evaluacién desde los parametros de ESCALA, DENSIDAD e
INTEGRACION URBANA.

ESCALA -~ La escala es el pardmetro que permite evaluar y regular el
sistema de interseccién de los elementos pubilicitarios con el espaclo
urhano, en términos de sus dimensiones relativas.

Los clasifica en funclén del factor dimensional de los mismos y su
grado de proximidad con el destinatarlo del mensaje.

A los efectos de la presente normativa este parimetro se identifica con
la letra E.

Se deflnen asi tres rangos de escala:

E1 — distancla cercana entre el elemento de publicidad o propaganda y
el destinatarlo del mensaje (distancia equivalente a 5 m).

E2 - distancia media entre el elemento de publicidad o propaganda y el
destinatario de! mensaje {(equivalente a una distancia mayor o iguala §
m y menor a 16 m).
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E3 - distancia importante entre el elemento de publicidad o
propaganda y el destinatario del mensaje (equivalente a una distancla
mayor o igual a 16 m),

DENSIDAD -~ El parametro densidad permite evaluar y reguiar el
sistema de Interseccion de los elementos de publicidad y propaganda
con el espacio urbano general de Montevideo, determinado a través de
la interrelacién de los elementos publicitarios y de propaganda de
acuerdo a ia escala y la cantidad de objetos gue conviven en cada
padron y de la relacién que resulta de la coexistencia entre las
diferentes escalas.

A los efectos de la presente normativa este parametro se identifica con
la letra D.

Se establecen asi tres rangos de densidad a nivel territorial:

D1 ~ densidad baja — cuando los elementos de publicidad vy
propaganda se subordinan a la arquitectura. Se respeta las
caracteristicas de identidad local, Corresponde en especial a aquellas
Areas de la ciudad dadas sus caracteristicas es de aplicacién lo
dispuesto en el Plan Montevideo.

D2 — densidad medla -~ cuando los elementos de publicidad y
propaganda no alteraran 1a percepcidn del espacio urbano. Este Gitimo
atin puede ser apreciado en su conformaclion original, dado que la
publicidad se adecua sutilmente al espacio.

D3 -- densidad alta — cuando e sistema de publicidad y propaganda
conforma ei paisaje urbano ¢ impide que el mismo sea apreciado en su
conformacion original. La publicidad se transforma en un elemento
maés que forma parte de esa imagen de ciudad.

INTEGRACION URBANO - ARQUITECTONICA -~ Este pardmetro evaita
la integracidn arquitecténica y urbana del elemento publicitario, tanto
al edificio soporte como al contexto urbano o naturai.

Plano arquitectonico - En este plano, esa Integracién estard
relacionada a la adecuacién formal del elemento ai-edificio soporte, por
lo que su incorporacién no sélo no debera afectar sus aspectos
historlcos o plasticos mas significativos, sino que deberd contribuir a
su reforzamiento y puesta en valor. En ese sentido la materlalizacidn
del dispositivo publicitario, deberd atender y responder a esa Identldad
del edificlo soporte, en 1o que refiere a su insercién urbana, disefio,
materialidad, lenguaje y eventual presencia de eiementos
omamentales o decorativos destacados, cartelerias de valor histérico,
etc. Su instalacién fisica no debera  lesionar sus aspectos
estructurales y constructivos, no debera alterar las condiciones de
habitabliidad de -sus locales, nl transgredir las normativas de
edificacidn vigentes.

Plano urbanistico - En este plano, el eiemento de pubiicidad o
propaganda, debera atender a los aspectos de escala y densidad
sefialados, reconociendo y contemplando ios valores de! contexto
donde se localice. El mismo debera atender y contribuir a ia calidad ¢
identidad del entorno urbano y del espaclo piiblico, en lo que refiere a
su disefio, dimensiones, proporclones, alineacion, acordamiento con
linderos, permeabilidad y percepcién nocturna.

Articulo D.2416.- A los efectos de! presente régimen se definen los
distintos tipos de carteles o elementos de publicidad que pueden
admitirse:

FRONTAL Son los preponderantemente planos o superficiales
adosados a la fachada frontal de un edificlo.

SALIENTE Son los preponderaniemente pianos o superficiales que se
uhican perpendicularmente a la fachada.
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CORONAMIENTO Son los preponderantemente planos o superficiales
ubicados sobre e! nivel de la iiltima azotea no afectadas al Art. D.163
POT o adosados sobre las instalacliones auxiliares.

MURAL Son los preponderantemenie planos o superficiales
dispuestos sobre muros medianeros.

INDEPENDIENTE Son los preponderantemente pianos o superficiales
cuya sustentacién se realiza mediante uno o dos soportes aislados y
que se ubican separados de las edificaciones.

TOTEM  Son  estructuras  independientes de  proporcién
preponderantemente vertical, generdimente ubicados a partir del nivel
del piso terminado, que constituyen en si mismos 2i elemento de
propaganda.

VALLA Son los preponderantemente planos o superficiales que se
ubican sobre jos cerramientos de obra (barreras de obra) cuando
existe un permiso de construccidn aprobado y con la finalidad de
pubdicitar la obra,

VALLA EN BALDIO Son los preponderantemente planos o superficiales
fjue se ubican sobre los cerramientos de terrenos sin construcciones,
cuando existe un solicitud estudlada y aprobado y la misma constituye
un aporte urbano-arquitectdnicos o culturales significativo al contexto
donde se inserta y con la finalidad de realizar publicidad,

LOGOS Y LETRAS AISLADAS Es la propaganda conformada a partir de
logos o letras colocadas independientes, o sujetas a una estructura
muy liviana que es practlcamente imperceptible, asimilandose en cada
caso segin, su forma de sujecion, al tipo de elemento publicitario
correspondiente.

A los efectos te esta normatlva se consideran iogos o letras de nedn,
leds u otras tecnologias correspondientes aquetlos conformados
tinlcamente por el elemento de lluminaclén sin ningan tipo de soporte
superficial de fondo. _

" En-este tipo de propaganda, se admite un aumento en el pardmetro
temporalldad equivalente al doble de la temporalidad admitida en cada
caso de acuerdo a la presente norma. Cuando se trate de logos o letras
aisladas de nedn, leds u otras tecnologias correspondientes, ademas
de lo establecido anterlormente, podran superarse en un 30 % las
dimensiones establecidas para la publicldad en cada caso.

" PUBLICIDAD EN ESTRUCTURA CALADA O MARQUESINA Es Ila
propaganda adosada a marquesinas, estructuras caiadas o salientes
desmontables que se desprenden del plano de fachada del edificio en
mas de 0,5 m (distancia tomada entre el plano de ia estructura y el
plano de fachada de {a edificacién).

ADHESIVOS Son les elementos de propaganda que se adhieren a las
superficies vidriadas. Los mismos se dividen en TRANSPARENCIAS
que son los que permiten Ia visuallzacién del fondo y PEGOTINES que
son los elementos de propaganda preponderantemente opacos (no se
transparenta e! fondo), ambos se adhleren a las superficies, ubicados
en el plano que conforma las superficies vidriadas.

VARIOS Son las pubiicidades impresas en equipamiento, entendidos
como faldones de toldos, faldones de sombrilla, mesas, sillas,
heladeras y bancos, Dicha publicidad podra ser logos y letras aisladas
que representen a la empresa anunciante. La leyenda podra tener un
alto méaximo de 10 cm, Los elementos en los cuales se reallza Ia
publicidad no podré téner el color que represente al anunciante.
OTROS No se admitira !a publicidad o propaganda pintada
directamente sobre muros, fachadas, cerramientos [laterales,
posteriores o medianeros de las edificaciones.
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Articylo 10°

Se controlara que aquellos soportes instalados con la finalidad de
publicldad cambiable, se mantengan con publicidad un minimo del 30
% del afio. El control se debera corresponder con las declaraciones de
altas y cambio de anunclantes, siendo pasibles de sanciones, sus
responsables en los casos de omisidon de dicha declaracién asl como
su incumplimiento.,

No se admitird los elementos publicitarios cuyas estructuras auxiliares
o secundarias queden expuesta at espacio publico”.

Sustituir et articulo D.2447:de la Seccion i “De los diferentes
régimenes de gestion y de su aplicacion” del Capitulo Il “De La
Publicidad y Propaganda en Espacios Privados apreciable desde el
Espacio Publico”, del Tituio lif “Publicidad y Propaganda” del Libro X,
Parte Legisiativa del Volumen X “De los Espacios Piblicos y de
Acceso.al Piblico” del Digesto Dapartamental en la redaccién dada por
el articulo 1° del Decreto N 33.071, de 10 de setiembre de 2009, ol que
quedara redactado de la slguiente manera:

“Articulo D.2417. - La autorizacién para la implantacion de elementos
de publicidad y propaganda se gestionara por dos regimenes:
REGIMEN BASICO: Cuando los elementos de propaganda se ajusten a
lo establecido en ia presente normativa, ajustandose a los parametros
de Escala, Densidad cumpliendo las disposiciones particulares
establecidas para cada tipo de elemento. Su autorizacion se gestionara
por régimen bésico,

En caso de apartamlento- a las aspectf‘ icaciones particulares de cada
tipo de elemento publicitario se aplicara lo siguiente;

» Cuando oxista una diferencia en los elementos de la propuesia
publicltaria global, que no afecte mas de dos aspectos de las
condiclones del elemento {dimensiones, plano superior, separaciones
o édreas) que no superen el 15 % de exceso; la propuesta podra ser
estudiada con tolerancia simple (no se Incluye el plano limite
inferlor).Tomadas ellas una por cada elemente, '

¢ Cuando exista un apartamiento del cumplimiento de la Densidad
estipulada para un padrén, considerando que la propuesta publicitaria
excede en el 2 % de aumento del drea maximo de fachada admitido en
el padron gue se interviene, la propuesta podrd ser estudiada con
tolerancla menor (interviene en la autorizacién Tolerancia Director de
Servicio).

s Cuando exista un apartamlento del cumplimlento de la Densidad
estipulada para un padrén, considerando gue la propuesta publicitaria
excede eh el 3 % de aumento de! &rea méximo de fachada admitlde en
el padrén que se Interviene, la propuesta podra ser estudiada con
tolerancia media (interviene en la autorlzacion Tolerancia Director de
Division).

¢ Cuando exista un apartamiento del cumplimiento de la Densidad
estipuiada para un padron, considerando gue la propuesta publicitaria
excede en el 5§ % de aumento del area maximo de fachada admitido en
el padron gue se interviene, la propuesta podra ser estudiada con
tolerancia importante (interviene en la autorlzacién Tolerancia Director
de Departamento}.

« Las tolerancias se. estiman de acuerdo a lo establecido en la
reglamentacién de preclos de Permisos de Construccion, conforme lo
dispuesto en el articulo R.1905 del Volumen XV del Digesto
Departamentai.

REGIMEN ESPECIAL: Cuando la propuesta de publicidad no se ajuste
a io establecldo bajo el Régimen Basico o se trate de situaciones no

11
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previstas en !a presente norma, se deberd reailizar dicha propuesta
bajo Régimen: Especial. Entendiéndose este Régimen 8l medio por el
cual se evaluaran aguellas propuestas que constituyan aportes
urbano-arquitecténicos o culturales significativos al contexto donde se
inserien y cuya excepcionalidad amerite su estudio especial. Dicha
autorizacion serd otorgada por lals oficinals competentels segun
corresponda, la que evaluara las propuestas de acuerdo a los
siguientes criterios estabiecidos en el Art, D.2415 dentro del parametro
de Integracion Urbano - Arquitectonica.

Criterios de integracion del elemento publicitario respecto al edificio
soporte:

e No deberd afectar sus aspectos histéricos o plasticos més
significativos; sino que debera contribuir a su reforzamiento y puesta
en valor.

sDebera atender y responder a suv insercidén urbana, disefio,
materialldad, lenguaje y eventual presencia de elementos
ornamentales o decorativos destacados, cartelerias de valor histérico,
ete:

+ Se valorara la transparéncia de} elemento publicitario, en cuanto a su
integracion formal, permeabllidad y percepcion visual del edlificio
soporte.

s Cuando el edificic soporte no verificara valores arquitectdnicos
significatives, la propuesta deberi aportar en términos de disefio a su
resolucion formal integral.

+ S0 instalacién fisica no deberd leslonar sus aspectos estructurales y
constructives ni alterar las condiciones de habitabilidad de sus
locales.

» Cuando el destmo  de uso del edificio soporte intervenga
considerablemente en 1z imagen del mismo, el elemento publicitario
podra formar parte del reforzamiento de dicha identidad {(aplicado a la
identificacién cbrpldr‘t?ti\f{i eritendiéndose esto .en gremios, rubros
comerciales, etc., siemgpre con la documentacién correspondiente que
lo justifique).

Criterios de integracitg-det elemento publicitario respecto al contexto
urbano:

s Deberd ajustarse a los-pardmetros de escala y densidad estipulados
para la via o sector correspondiente,

s Debera atender y contribulr a' la calidad e identidad del entorno
urbano vy del espacio piblico, en lo que refiere a su disefio,
dimensiones, proporciones, alineacidn y acordamiento con linderos.

e Deberd controlarse la Intensidad de la iluminacién y ia
direccionalidad de las luminarias del slemento publicitario, evitando la
intrusién luminica en el ambito privado y ios sfectos sobre el cielo
nocturno. Se valoraran particularmente las propuestas que atiendan y
estudien el impacto nocturno sobre areas urbanas calificadas, vias de
transito y arquitecturas significativas.

REGIMEN ESPECIAL Reglamentado: Cuando {a propuesta de
publicidad se ajuste a lo establecido bajo el Régimen Bésico en lo que
se refiere a superficie y parametros dimensionales, pero se trate de
situaciones de implantacion de caracteristicas especificas, no
previstas en la presente norma, se prevé para estos casos,
explicitamente que la gestion deberid realizarse bajo el régimen
especial. Bajo este régimen se estudiara la propuesta de implantaclén
del elemento publicitario, evaluada hajo los criterlos del parametro de
integracién Urbano - Arquitecténica. La autorizacion serd otorgada pol
lafs oficinals competente/s segln corresponda, fa que evaluari las
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‘propuestas de acuerdo a los siguientes criterios establecidos en el Art.

D.2415 dentro del parametro de Integracidon Urbano — Arquitectdnlca”.

Sustituir la Seccién il “De Ja matriz territorial” del Capitulo Il “De La
Publicidad y Propaganda en Espacios Privados apreciable desde ol
Espacio Pablico”, del Tituio 1ll “Publicidad y Propaganda” del Libro X,
Parte Leglslativa, del Volumen X “De ios Espaclos Pablicos y de
Acceso al Piblico” del Digesto Departamental en la redaccion dada por
el articulo 1° del Decreto N° 33.071, de 10 de setiembre de 2009 la que
quedara redactada de 1a siguiente manera:

“SECCION Il

DE LA LOCALIZACION TERRITORIAL

Articulo D.2418.- Los siguientes gréaficos establecen con caracter
general las posibles localizaclones que regiran para la instalacion de
los elementos de publicidad a nivel territorial de acuerdo al régimen de
zonlficaclén establecida en el Plan Montevideo (Decreto N° 28.242 y
sus modificativas) y en funcién de los parametros de Escala:

Plano 1: Mapeo de ireas admitidas para la instalacién de soportes E1 ¥
E2 no cambiables.

Plano 2: Mapeo y ndmina de vias admitidas para la Instalacion de
soportes E2 y E3 cambiables y excepciones. _

Plano 3: Mapeo de zonificacipnes de densidades ¢de publicidad baja,
media y alta admitigas.

Plano 4: Mapeo de'-.‘zonificacfanes de densidades de centralidades y
grandes equipamientos

Anexos:

Planc 5: Mapeo de zonificaclones de densidad de acuerdo a usos del
suelo

PLANG 1 PLANO 2

BRI 1 ESEAL Y eebmrvin
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PLANO 2 - Némina de vias admitidas para la instalacién de soportes E2 y

E3 cambiables y excepciones.
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Para las vias comprendidas dentro del "Sistema de enlace mefropolitano
y Naclonal" se gstablece el criterio general que ias rige y las vias o
tramos de vias que constituyen excepciones al mismo. En el caso de la
"Red Urbana de conexién departamental”, se especifica la sltuacion de
todas fas vias comprendidas dentro de dicha categoria del POT.

En el caso de la "Red Urbana de conexlén interzonal”, solo se espscifican
las vias o tramos de vias autorlzados para la instalacién de publicidad.
Las vias que Integran esta categoria que no estan especificadas no estan
autorizadas, de la misma forma gue no se autorizan las cailes que
conforman el viario secundario de Monievideo,
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Nuevo Gentro:

Tres Cruces:

Condicionantes para Grandes Equipamientos

Espacio comprendido en el circuito de Br. Artigas (tramo
patrimonial excluido careleria E2 y E3 cambiable}/José P.
Varela/Andrés Lamas/Av. Luis Alberto de Herrera / Gral. Flores.

Densidad 30%. Elementos publicitarios escala E3 cambiable mural y E3
cambiable corcnamienio tipo C exclusivamente, en edificios que
admitan la escala y elementos publicitarios E2 cambiable mural y E2
cambiable coronamiento tipe B y C, Se estudiara bajo régimen especial
jos coronamienteos E2 cambiabiles tipo A

Mercado Agricola:  Juan José de Amézaga desde Gral. Flores a Arenal Grande

IMartin Garcia de Gral. Flores a Arenal Grande /] Ramoén del Valle
Inclan de Isidoro de Maria a Libres/Justicia desde Nueva Palmira a
Arenal CGrandel/ Arenal Grande desde Iisidoro de Maria a
Concepclén Arenal/Blandengues desde Gral. Flores a Arenal
Grande/Domingo Aramburi: desde Gral. Flores a Arenal Grande.

Densidad 30%. Se admite escala E2 coronamiento cambiable tipo By C

~ (se exgluye coronamiento cambiable escala £2 tipo A).

Espacio comprendido en el circuito de Miguelete/ J. R. Goimez/ Pte.
Berro/ Ciudad de Bahia Blancal/ Morales/Victor Haedof Cufré.

Densidad 30%. Se admiten elementos publicitarios escala E3
anicarmente de coronamiento, sin restriccion de densidad territorial y en
edificaciones que admitan esta escala. '

'Punta Carretas: .J. Ellaurif Solano Garcial Guizpuzcoa/ (3arcia Cortinas.

Densidad 30%. Se admiten elementos publicitarics escala E3 en
edificios que admitan esta escala, sin restriccidn de densidad territorial.
Se excluyen los elementos publicitarios escala E2 corchamiento
cambiable tipo A.

Mont, Shopping: Espacio comprend!dd en el clrcuito de Marco Brutol/ Av,

Rivera/ Magarifios Cervantes!/ Pablo Galarza! Pedro Bustamante/
Tomas de TézancslJosé Attorrlaga.

Densidad 30%. Se admiten elementos publicitarios escala E3 en
edificios que admitan esta escala, sin restriccion de densidad territorial.
Los elementos publicitarios escala EZ cambiable tipo A s8 estudiaran
bajo régimen especial.

Portones Shopping: Espacio comprendido en el circuito de Av. italia/ Salddn de

Rodriguez/ Maximo Tajes/ Cdrcegal/Av. Bolivia .

~_Densidad 30% prima sobre la densidad de Comision Especial (20%).
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(Articulo 12°-  Sustituir los articulos D.2419 a D.2425.28 de la Seccién IV “De los

_ parametros de régimen basico” del Capitulo 1l “De La Publicidad y
YPropaganda en Espacios Privados apreciable desde el Espacio
Pdablico”, del Titulo M “Publicidad y Propaganda” del Libro X, Parte
Legislativa, del Volumen X “De los Espacios Publlcos y de Acceso al
Piblice” del Digesto Departamental - en la redaccion dada por el
articulo 1? det Decreto N° 33.071, de 10 de setiembre de 2009, los que
quedaran redactados de la siguiente forma:
“Articuio D.2419.- ESCALA
Catalogo de situaciones arquetipicas.
El siguiente es el diccionario de situaciones modélicas ¢ arquetipicas
que se admiten bajo el régimen basico previsto en el articulo D.2417,
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para los diferentes elementos publicitarios deflnidos en funcidén de la
escala y modo de su implantacién en el espacio urbano.

Articulo D.2420.- E1 - Distancia cercana.

Se consideran elementos de publicidad y propaganda a distancia
cercana E1, aqueflos que por su escala y ubicacién se perclben como
incluidos dentro del espacio inmediato del destinataric del mensaje
(distancia equivalente a 5 m).

No se permiten elementos - publlcitarios que interfieran con la
sefialética de la ciudad.

Su lluminacién no debera Int_erferir con el entorno ni con los linderos
{perturbar o encandilar), encandilar el trafico vehlcular o interferir con
las seiiales de transito,

Los elementos publicitarios no podran pintarse directamente sobre la
mamposteria del edificlo soporte del mismo.

Los tipos de elementos publicitarlos a distancla cercana se clasifican
en:

E1 ~ Saliente
E1 - Frontal
E1 — Mural
E1 - Tétem -

E1-Logosy letras alsladas

E1 - Propaganda en estructura calada o marguesina

E1 - Autoadhesivos

E1=Varlos

Articulo D.2421.- E1 — Saliente

Se considera cartel E1- Saliente, cuando sus soportes se colocan en
puntos de la propia fachada del edificio. Cuando se implante sobre la
vereda o sobre el ensanche su plano limite inferior sera de 2.75 metros
respecto al nivel de la acera y de 2.50 metros cuando se implante sohre
retiro.

La distancia minima a Ias divisorias sera de 0.50 metros. El elemento
de publicidad y propaganda deberd separarse como minimo 0,15
metros del plano de fachada. La sallente maxIma sera de 1,50 metros
respecto al plano de fachada

El area maxima de 1.50 m®, computados como el 4rea en que se
inscribe la forma. El espesor maximo serd de 0.30 metros. Debera
distar de la linea de cordén una distancia > 1 m (mayor o lgual a un
metro).

En ningan caso el elemento de publicidad y propaganda podra superar
la altura del edHicio, excluidos el tanque de agua, sala de maquinas,
locales accesorlos o similares. _
En caso de instalar un cartel E1 — Frontal de 0,60 m, el cartel E1-
Sallente debera tener la misma aitura (0,60 m) debiendo cumplir un
area maxima de 0.90 m2 y debiendo estar instalado a {a misma altura
. que el cartel de tipo frontal.
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Articulo D.2422.- E1- Frontal

Se considera cartel E1 Frontal cuando se trata de un cartel adosado a
la propia fachada del edificio. Se registran tres tipos de Frontal:
Articulo D.2423, — E1 - Frontal tipoc A: El elemento de publicidad y
propaganda estara ubicado en la franja comprendida entre el dintel de
las aberturas de planta baja y el antepecho de la planta aita, balcon o
pretil no pudiende interrumpir ninguna linea arquitectonica del edificio
soporte. El elemento de publicidad y propaganda podra separarse
como maximo 0.50 metros del plano de fachada. Su espesor maximo
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sera de 0.30 metros y su altura maxima de 0.60 metros. Podra ocupar
la teotalidad de cada frente del adificio, deblendo separase comao
minimo 0.15 metros de las divisorlas.

Cuando en un mismo predio existan varlos locales de diferentes
empresas, los carteles frontales deberan mantener las mismas
caracteristicas (mismo piane lmite inferior y superior) a efectos de
lograr una continuidad a lo largo de todo el frente, aunque el mismo
esté interrumpido por elementos arquitectdnicos.

Articuio 1.2424.- E1 - Frontal tipo B- Es aqguel que se colocara por
debajo del nivel de los dinteles de las aberturas de planta baja. Se
podrén colocar elementos de publicidad frontales de hasta 0,50 m?
con una saliente méxima de 0,15m respecto al muro de fachada. Deben
distar como minimo §,15 m de la medianera.

Articulo D,2425 - E1 - Frontal tipo C- Es aquel que se colocara en vanos
por debajo del dintel. Tendrd un area maxima de 0,50 m® con una

saliente maxima de 0,15 m respecto al muro de fachada Debe tener un
alto 0,40 m,
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Articulo D.2425.1 - E1 - Mural

Se consideran elementos de publicidad murales a los-adosados a la
dwisoria medianera o muro divisorio. Tendra un area maxima de 1,50
m’ y deberé separarse de los limites del muro divisorio una distancia
minima de 0,30 m medidos a partir de la acera y plano de fachada. Los
mlsmos se ubicaran paralelos ai muro divisorlo, no pudiendo en
ningin caso separarse mas de 0,20 m del mismo. En ningéin caso
podréan pintarse directamente sobre la mamposteria.
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En todos los casos tendra un alto maximo de 0,60 m. El mismo podra
ubiicarse en caso de existlr un frontal en fachada, a continuacion del
mismo, cumpliendo la altura del limite inferior a 2,75 m sobre acera o
2,50 m sobre retiro frontal, segin correspordia. En caso de muro
. divisorio {a aitura del limite inferior deberd ser no menor a 0,30 m.

' EIZMURAL '

dz0.30m,

h2630m

h» 2.60 m- 2,76 m {relacicnado & £1'- Frontal}
hrea max, = 1,60 m?,

L _5020m PY
{indero | |o.6a m {ndero 0.60 111". !]
construido ) o conskyido o
f il
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d ' d
—y _
YJosom
N : T
' ' | sp2om
frontal D ] hi L.
lindero sxisienta ) findaro
consiruido i censtruido . .
fachada corte ’

El muro soporte deberd estar pintado de un color uniforme y armonizar
con el del edificlo. .

Articulo D.2425.2- E1 - Tétem.

Deberd emplazarse sobre la alineacién oficial del predio en el caso de
estar afectado unicamente por retiro frontal, o sobre el limite entre la
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propiedad pitblica y privada cuando el mismo se encuentre afectado
por ensanche.

El totem tendra como base un area aproximada de 0,20 m’ y una altura
maxima de 3,50 m. L.a base podra ser cuadrada siendo su lado menor o
igual a 0,458 m, trianguiar de lado menor o igual a 0,65m, clrcular de
diametro menor o igual a 0,50m o un rectangular donde el lado manor
no supere los 0,35 m y el lado mayor no supere 1,00 m. Este Uitimo
caso tendra el lado menor paraleio a la calle gue enfrenta.

Este tipo de elementos de publicidad y propaganda se admite
solamenteé en pradios afectados por rétiro o ensanche.

Cuando se trate de predios afectados por retiro frontal vereda, previsto
an el articulo D.132 de! Plan Montevideo, los totem cdeberan contar con
piso tactil de alerta para sefializacion del elemento de propaganda
(Norma UNIT 200).

E1-TATEM.
Hs 3.60m
Area aprox. = 0.20 m?
<0, (.
l.a:‘:{).45m, Elili‘_l' 065m ,I.EEE. 0.65m
— I — ——
s
I
® | 2
' i | '
i '
[)Ta<0.45m. lado $0.65m 7/ lado 5 0.65 m
= —
a = 0.45m, ledo = 0,66 m
diametro s 0.50 m I:~‘-IL‘.'.35 m ? 1.00 m
Jan ; 2 3.9k
I perpendicular
X a la calie
H£350m H<350m °
[ o ?
Rsrmmtrr—
OTdiémetro 5050m
—+7s03%m
I-—-
51.00m

Articulo D.2425.3 - E1 - Logos y letras aisladas.
Son aquellos adosados a elementos estructurales hasta 5,00 metros de
ailtura,
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Los legos y letras aisladas podran separarse de la superficie de elemento
soporte como maximo 0,50 metros, slendo su plano limite inferior de 2,75
metros,

No se establece plano limite Inferior para el casce de que se trate de logos
y letras aisladas adosadas al muro soporte, con una sallente maxima de
0,10 metros. Para el casa de colocarse logos y letras aisladas de neodn,
leds u otras tecnologias correspondientes, por debajo de los 2,75 metros
de altura respecto al nivel de vereda, se deberd asegurar su correcta
proteccién.

Para la prasente eacala, se estima.que el elemento publicitario podra estar
inscripto en un rectingulo. cuyos lados perpsendiculares podran distar
como. minimo de la divisoria 0,15 .m con una altura maxima de 6,60 m y
podra desarroliarse a lo largo de la fachada dsl comercio. Este glemento
podra coexistiv solamente con autoadhesivos en superficle vidriada.

b<0.60 m
e | hz2.75m
>0li5m | | P L2015 m 0.00 m < H<5.00m,
I 1 - 1 | i ; . d<0.680m
S RSN RRUI B 7060m
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Articulo D.2425.4.- E1 — Publicidad y Propaganda en estructura calada
0 marquesina.

Los elementos de soporte {marquesina o estructura calada) se reguian
de acuerdo a lo establecldo en el Volumen XV del Digesto
Depariamental.

La publicidad y/o propaganda no podra sobrepasar ef plano de sallente
de la estructura calada o marquesina, deblendo colocarse finicamente
sobre los planos frontales y laterales de la estructura, admitiéndose
solamente 4 mensajes en total cuando la misma corresponda a un solo
local.

Cuando la marquesina corresponda a mas de un local, se admitira
como maximo 1 mensaje por empresa.
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utllicen solamente logos o lstras disladas. .
En este caso la altura maxima del logo o letras sera de 0,60 ‘metros

El elemento publicitario tendra un alto maximo de 0,60 metros.
Se permite la colocacidon de¢ propaganda encima de la estructura,
siempre que se deje libre ¢l plano frontal y laterai de la misma y se

cuando el piano limite Inferior de 1a estructura sea menor o igual a 3,60

metros y de 1,00 metro cuando ol plano limite inferlor se encuentre por
enclima de los 3,60 metros de altura respecto al nivel de piso.
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Articulo D.2425.5.- E1- Adhesivos. Estos podran ser transparenclas o
pegotines. Ambos deberan colocarse sobre las superficies vidriadas
no pudiendo superar el 20 % de la misma, para el caso de
transparenclas, o- el § % de la superficie vidrlada para el caso de
pegotines. En todos los casos la superficie de publicidad se
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considerard como el area en que se inscribe la totalidad del mensaje y
graficos,

Transparencias. Dejaran pasar la iluminacién y no obstaculizardn la
vision hacia el interior del local, -

Pegotines. Estos elementos de publicldad y propaganda deberin
colocarse eoncentrados en un sector del plano soporte conformando
una unidad, se podrian colocar con un area maxlma del 5% de ia
supeificie vidriada correspondiente al vano,

Podran colocarse simultaneamente transparencias y pegotines en las
superficies vidriadas, concentrando los milsmos de manera que
conformen una unidad y ocupando hasta un 20 % de la superficle
vidriada de la sigulentz manera: hasta un 15 % maximo a las
transparencias y hasta un 5 % méaximo de pegotines.

B! ADHESIVOS

Area max.= 20 % de sup. vidriada
Area max, pagetin = 5% de sup. vidriada

Articulo D.2425.6.- E1- Varios

Son las pubiicldades impresas en equipamiento. La misma sobre
faldones de toldos, faldones de sombrilla, mesas, sillas, heladeras y
bancos. Dicha publicidad podra ser logos y leiras aisladas que
representen a la empresa anunciante.

L.a leyenda podréa tener un alto méaximo de 10 cm.

L.os elementos en los cuales se realiza la publicidad no podra tener el
color que represents ai anunciante,

Publicidad en vidrieras (roll up, banner, etc.). Estos elementos de
publicldad y propaganda deberan colocarse concentrados en un sector
de! plano soporte conformando una unidad, se podran colecar con un
area maxima del 20 % de la superficie vidriada correspondiente al
vano. No se autorlzard la convivencia de este tipo de publicidad con
los adhesivos. En todos ios casos se debera respefar las condiciones

_minimas reglamentarias de iluminacion y vedqtilaciéon de los locales
afectados. -
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Maximo 20 % de superficle vidriada

No convive con Bdhesivos ' B

}OArticuloD 2425.7.- E2 - Distancia intermedia,
Se consideran elementos de publicidad y propaganda a distancia
intermedia E2, agueilos que por su escala y ubicacion resultan
reievantes en la conformacion del espacio urbano. Que se encuentran
colocados sobre las edificaciones a una distancia mayor o igual 2 §
metros y menor de 16 metros. Por la caracteristicas de la actividad
publicitaria y destinatario del mensaje, se definen dos grandes grupos:
los E2 cambiables ¥ E2 no cambiabies.
Los tipos de elemeontos de publicidad y propaganda a distancia
intermedia se clasifican en:
E2 no cambiable ~ Saliente
EZ2 no camblable — Frontal
£2 camblable - Independiente (soporte tradicional excluye pantallas
display)
E2 cambiabie — Coronamiento (soporte fradicional excluye pantallas
dispiay)
E2 no cambiable — Valla de obra
E2 cambiable ~ Mural (soporte tradicional excluye pantallas display)
E2 cambiable — Valla en terrenos baldio
£2 no cambiable - Letras y logos aislados
E2 no camblable - Totem
l.os elementos de publicidad deberan colocarse preponderantemente
paralelos (frontal, Independiente, coronamiento, vallas) o
perpendiculares (saliente, mural) a la via publica que enfrenta, y
deberian concebirse como un elemento total, considerando el frente y
el fondo del cartel y sus elementos de soporie como parte integral del
diseiio. Teniendo en cuenta la integracidon dei mismo al edificio soporte
que lo sustente, como punto de partida principal en el disefio Integral
de la propuesta.
La ifluminacién no debera interferir con el entorno ti con al habitat de
los linderos {perturbar o encandilar), tanto en lluminacion directa como
indirecta producto det reflejo sobre la superficle del cartel, La
orientacion de la luz para los sopories debe ser Unicamente
descendente con una sola linea de proyectores en la parte superior,
donde la iluminacién genere un efecto de desvanecimiento no
pudiendo excederse de la superficie publicitaria, pudiendo crear
perimetros o contornos encendidos, asi como efectos que afirmen el
hllo conductor del disefio Integral de la propuesta, pudiendo asi
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integrar o independizar al elementc soporte del elemento de

publicidad. Se prevé el uso de luminarias de consumo sustenfable.

Se debera tener precaucion de que la iluminacion no podré encandilar

el trafico vehicular o interferir con las seftales de frinsito.

Los elementos publicitarios no podran pintarse directamentie sobre la

mamposteria del edificio soporte dei mismo.

Articulo D.2425.8.- E2 no cambiable — Saliente.

Se considera E2 no cambiable - Saliente cuando el 45% del elemento

de publicidad se encuentra por encima de los 5.00 metros de altura

respecto al nivel de la vereda, slendo su plano limite inferior de 3.70

metros respecto al nivel de la acera. La distancia minima a las

divisorias serd de 0.50 metros, debiendo colocarse los soportes en

puntos de la propia fachada del edificlo. Deberan separarse como

minimo 0.15 metros de la fachada del edificlo.

La sallente maxima sera de 2.00 metros respecto al plano de fachada,

debiendo respetar una distancia minima de 1.00 metro respecto al

borde de la vereda.

El 4area maxima del elemento de publicidad serd de 5.00 m2,

computados como el drea en que se inscribe la forma. El espesor
© trdximo sera de 0.40 metros.

En ningiin caso el elemento de publicidad y propaganda podra superar

la altura (H) del edificio, excluidos el tanque de agua, sala de

méquinas, localss accesorios, etc.

No se admitirda més de un elemento de publicidad y propaganda de

este tlpo por pacirdn.

h =z 3.70 m.
f = 2.00 m - salilenta max.
d = 0.18m.

1 J ) ii l ' . e < 0.40m.
e . : Area max. = 5.00 m3

iz 1.00m
e Em

-

swhada " corte -

Articulo D.2425.9.- E2 no cambiable — Frontal

Se considera elementd de publicidad E2 no cambiable — Frontal al
colocado por enclma del antepecho o baleén de los vanos de la
primera planta alta del edificio sogorte

El 4rea maxima sera de 5,00 m°, no admitiécndose mas de uno por
padrén o hasta tres elementos que mantengan una continuidad y no
superen el drea maxima admitlda.’

En todos los casos este tipo de cartel debera colocarse de modo que
no interrumpa ninguna linea arquitecténica del edificio soporte, Podra
ocupar la totalidad del frente del edificio, debiendo separase como
minimo 0.15 metros de las divisorias y como méaximo 0.15 metros de la
fachada. E! elemento de publicldad podra tener un aito menor o lgual a
1,20 m.
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Articulo D.2425.10.- £E2 cambiable - Independiente {soporte tradicional
* excluye pantallas display).
Se considera elementos de publicidad E2 cambiable - Independiente a
aguellos cuya superficie sea menor o igual a 12 m2.
Solo podrén colocarse paralelos a la via pablica, pudiendo inclinarse -
como maximo 20°.
El plano limite superior del elemento de publicidad sera mayor o igual a
6,00 metros y menor o igual a 7,00 metros medidos desde el nivel natural
del predio. La altura del elemento de publicidad no podra superar los 3,00
metros. El ancho del elemento de publicidad sera no mayor a 4,00 metros.
La estructura debera tener un tratamiento uniforme y que contribuya en el
disefio del elemento de publicidad. En su esquina superior izquierda
debera ir identificada la empresa instaladora y en la esquina superior
derecha debera identificarse con letra de igual tamafio que la leyenda que
identifica a la empresa, el niimero de permiso de autorizacién y su
temporalidad de aprobacion.
Queda prohibida la colocacion de este tipo de eilementos de publicidad y
propaganda en suelo urbano en las Areas Central, Intermedia, Costanera

{Art. D.27, Vol. IV POT} y en toda zona de retiro frontal o afectada por
ensanche. -
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- Articulo D.242511.- E2 camblable - Coronamiento ({(soporie tradicional
excluye pantallas display). Caracteristicas generales y situaciones
conslderadas de excepcion, a estudiar bajo el parémetro de integracién
urbano - arquitectdnica.

Se considera elemento de publicldad E2 cambiable — coronamiento
cuando se Implante sobre azoteas de las edlficaciones de altura mayor o
igual a 5,00 metros hasta 16,00 metros, excluldo el galibo si existiere. La
estructura. debera tener un tratamlento uniforme que contribuya en el
disefio del elemento de publicidad. En su esquina superior izquierda
deberd ir identificada 12 empresa instaladora y en la esquina superior
derecha debera identlficarse con letra de Igual tamaiio que la leyenda que
"ijdentifica a- la éemprosa, €l nimero de permiso de autorizacién y su
temporalidad de aprobaclon. De acuerdo a cada caso para el tlpo A
(ublcado a una altura entre § m y 9 m) el drea méaxima sera de 8 m® y para
los tipos B y C (ubicado a una altura entre 9 m y 16 m}) el area maxima
sera de 18 m’,

En predios esquinas solo se admitirin carteleria E2 coronamiento
cambiabla cuando se gestione la solicitud de autorizaclén bajo Régimen
Especial. La propuesta sera estudiada bajo el pardmetro de integracién
urbano- arquitectSnica, en los criterios de implantaclon del elemento
publicitario. El mismo debe cumplir las condicionantes de superficies y
pardmetros dimensionalés, de acuerdo a lo establecido para los tipos
coronamiento Ay los tipos coronamiento By C.

Articulo D.2425.12.- E2 cambiable - Coronamiento tipo A

Se consldera elemento de publicidad E2 cambiable — coronamiento

. cuando se implante sobre azoteas de las edificaciones de altura mayor o
igual a 5,00 metros hasta 9,00 metros, excluido el gallbo si axistlers, La
estructura debera tener un tratamiento uniforme que contribuya en el
disefio del elemento de publicidad. En su esguina superior izqulerda
dobera ir identificada la empresa Instaladora y en la esquina superior
derecha deberi ldentificarse con letra de igual tamaino que la leyenda que
identifica a la empresa, el nGmero de permiso de autorizacién y su
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‘temporalidad de aprobacion. En este caso el drea maxima seride 8 m’ y
la altura del slemento publicitario sera de 2,00 metros. E! elomento
publicitario deberd acompanar la alineacion de la fachada principal del
edificio. El dlsefio del dispositivo publicitario deberd procurar ol
ocultamlento de los componentes deé fijacion y estructura.
Deberan estar retirados como minimo 1.00 metro del borde de Ia linea de
fachada, asf como 1,00 metro de las divisorias construidas del edificio y
elevarse como maximo 1.00 m del nivel de pretil.
El elemento se encontrard exento del edificio soporte. Dicho gesto se
podra acentuar con la lluminacion, la cual sera parte de la propuesta
integral. ’
Sobre edificaciones cuya altura corresponde con la altura maxima para su
zona de implantacion (Art. D.163 POT), no podra recursrirse al elemento E2
coronamiento tipo A,

E2 CAMBIABLE - CORONAMIENTO TIPT A

5.00 m = H edilclo s 9.00m *
Area may, del slemanto de propaganda = 8.00m?
Alturs publicidad = 2,00 m

2 .
2100m 300 2100m Lo
i a
dizefio llnea de tuz ” ‘Z.ODm
& nivei-de azolaa ) N I (
e —— - 'i.__ ‘...-......_...‘_l'...___ ,_,._.{ :- <1.00 m . . f_51.00m
L_.r.q,_.._,.. —— L 511
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i _—J___! |
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Articulo [3.2425,13.- E2 cambiable - Coronamiento tipo B

Se considera elemento de publicidad E2 cambiable — coronamlento
cuando se Implante sobre azoteas de las edificaciones de altura mayor
o igual a 9,00 metros hasta 16,00 metros, excluido el galibo si existiere.
La estructura dehera tener un tratamiento uniforme que contribuya en
el diseiio del elemento de publicidad. En su esquina superior izquierda
debera ir identificada la empresa instaladora y en la esquina superlor
derecha debera identificarse con letra de igual tamafio que la leyenda
que identiflca a la empresa, el nimero de permiso de autorizacién y su
temporalidad de aprobacldon. En este caso el drea maxima sera de 18
m® y 1a altura del elemento publicitario sera de 3,00 metros.
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Para el caso de elementos publicitarios a instalar sobre las alturas
maximas del edificio soporte, no se permitird la colocacién de este
elemento publicitario cambiabte E2 coronamiento tipo B.

El elemento siempre se encuentra: exento del edificio soporte, Dicho
gesto se podra acentuar con la iluminacion, la cual serd parte de la
propuesta integral. o :

Para aguellos gue su instalacion no contravenga lo establecido en el
Art. D.163 (sobre lag alturas maximas), el elemento publicitario podra
tener un angulo de 20° de inclinacién en relacién a la alineacion de la
fachada princlpal de{ edificlo soporte.

E2 CAMBIABLE - CORONAMIENTO TIPO B

8.00 m 3 H edlficio < 18,00m
Area méx. del slemento de propaganda = 18.00m?
Altura publicidad = 3.00 m

=
z100m  =000M L uo0om 2 1.00m.

L I B -
disefio Inea de luz : ” 'a00m
g nivel de szotea i

; i oo e ) <1.00m
i [ =1.00 m
r— | 9

T

i
i
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Articulo D.2425.14.- E2 cambiabie - Coronamiento tipo C

Se considera elemento de publicidad E2 camblable - coronamiento
cuando se implante sobre azoteas de las edificaclones de altura mayor
o igtial a 9,00 metros hasta 19,00 metros, excluldo el gallbo si existiere.
La estructura debera tener un tratamiento uniforme que contribuya en
el disafio del elemento de publicldad. En su esquina superior izqulerda
debera Ir identificada la empresa Instaladora y en la esquina superlor
derecha debera identificarse con letra de igual tamafo que la leyenda
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que identifica a la empresa, el nGmero de permiso de autorlzacién y su
temporalidad de aprobac;dn.

El Area méaxima sera de 18 m’ y la aitura del elemento publlcltario serd
de 3,00 metros.

Para el caso de elementos publicitarios a instalar sobre las alturas
maximas del edificic soporie; se permitird la colocacién de este
elemento publicitario cambiable E2 cosonamiento tipo C. Los mismos
se instalaran en las’ construcciones accesorias (ej. tanque de agua o
simllares): sin interferir con la normativa que rige para dlchas
- gonstrucciones auxiliares.

El érea del elemento de publicidad no podra superar por ningun
concepto los 18 m? podra concentrarse en un elemento o distribuida
en elementos gue conformen el perimetro de las estructuras auxillares,
sin:excederse de 4 elementos.

Ei proyecto de lluminacion, sera parte de la propuesta integral.

E2 CAMB FABLE CORONAMIENTO TIPO.C

Empressa inslaladore

Nimers da permiso - temporalidad

planta o ———

construccion J J
] aceesora

| SH—

sslructura soporte
da elementos publlcitarios
sobre estrucluras auxilares

Area max. = 18.00m*
{incluyendo lodos sus lados
posibles - méx. 4}

1]
{ !
§
1

9.00m <H< 160 M

fachada

Articulo D. 2425.15.- E2 no cambiable - Valla de obra.

La pubilcidad y propaganda debera estar alineada horizontalmente en el
cerramiento soporte. Podra ocupar como maximo e 50 % del area
disponible -y estar agrupada como maximo ‘de a dos elementos
publicitarios. Tratindose de predios con frente a mas de una calle, ei
porcentaje establecido anteriormente se tomard en forma independiente
para cada frente.

L a separacion entre los distintos carteles (indlviduales o agrupados) sera
como minime la misma dimensién que la altura del cartel.

Deberan colocarse siempre en forma paralela a la via pablica y en ningin
caso se permitird ocupar la ochava,
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El plano limite superior de la -propaganda sera de 3.50 metros,
debliendo en todos los casos estar.a 0.20 metros por debajo del limite
superior del cerramiento. La valla de cerramiento debera tener un
acabado uniforme. La leyenda que se autorizari en los espaclos tendré
que -relaclonarse con ta obra entendiéndose por Informacién de la
misma o publicldad estrictamente de gulenes intervienen en la misma.
La temporalidad para este tipo de elemento sera de 18 meses a partir
- de la fecha de inicio de la obra. En 1a estructura del elemento de
publicidad o propaganda en su esquina superior lzquierda debera Ir
ldentificada la empresa Instaladora y en la esquina superior derecha
debera Identificarse con letra de igual tamafio que la leyenda que
Identifica a la empresa, el nimero de permiso de autorizacién y su
temporalidad de aprobacién.
El drea de publicidad y propaganda que resulte del calculo detallado
anteriorments, podrd ser utilizada en dos soportes independientes
cuyo nivel inferior sera minimo de 3,50 metros., Se podran instalar
hasta dos elementos publicitarios en aquelios padrones que se
enfrenten hacia dos calles. En el caso de utilizar elemento publicitario
independiente, la valla de obra no podrd contener publicidad ylo

propaganda alguna, deblendo estar pintada de un color uniforme y
neutro.

o ) | az0.20m.

“h
i H = 3.50m,

fachada

Articulo D.2425.16.- E2 cambiable ~ Mural.

Se considera elemento de publicidad y propaganda E2 cambiable -
Mural al adosado a las divisorias medlaneras de edificios. El edificio
soporte deberé tener una altura mayor a 5.00 metros y menor o igual a
16.00 metros, excluido el g#libo,

Su superficie sera el 20 % dei cuadrado de la distancia libre entre la
altura del edlficio soporte {excluido el galibo) y la altura méaxima del
edificio Iindero no dsebiendo superar en ninguna circunstancia el area
de 28.00 m’. No se admitiran leyendas pintadas directamente sobre la
mamposteria,

Cuando el muro soporte sea texturado {ladrillo visto, etc.), el elemento
de propaganda debera adecuarse a dicha termmaclén, respetando su
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Imagen a través del disefic o transparencia del elemento a utiiizar,
debiendo presentarse bajo Régimen Especial. Cuando se trate de
muros Msos, deberdn tener un acabado/color uniforme, y armonizar
con el del edificio.

Se ubicaran preponderantemente paralelos al muro divisorio con una
inclinacién maxima de 5°, no pudiendo en ningdn caso separarse mas
de 0.50 metros del mismo.

El elemento de publicidad y propaganda no podra sobresalir del perfil
del edificio, debiéndose separarse minimo 0,50 m de los bordes del
muro soporte.

Deberé dejarse libre el 1/3 Inferior de la divisorla vista.

En ningdn caso se instalard este tipo de elemento publicitario en
muros que constituya la fachada del edificlo o en las divisorlas del
mismo, que no conformen medianeras.

El instalador deberd mantener las condiciones del muro gue sustenta
el eiemento publicitario sin posibles patologias producto de la
existencia del elemento publicltario y los permisarios deberédn
mantener dicho muro pintado de un tono neutro y uniforme de acuerdo
al diseiio del edificio soporte. El incumplimiento de estas condiciones
sera causal de la revocacion del permiso.
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Articulo D.2425.17.- E2Z camblable - Valla o elemento de publicidad en
terrenos baldios.

Se trata de elementos publicitarlos que se deberin autorizar bajo .
Régimen Especial. Los mismos estaran adosados al muro exlstente o
podran sujetarse sobre una estructura opaca (valla).

Se podra utlllzar hasta el 50 % del area del cerramiento en area
destinada a publicidad. L.os elementos de publicidad podran tener
como méximo 4 m’, con un largo méaximo de 2,00 metros por un alto
méaximo de 2,00 metros. El limite inferior del elemento de publicidad
debera estar por encima de 2,00 metros medidos desde el nivel de
vereda. E! Hmite superior podra sobresalir hasta 1,00 metro de nivel
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mas aito del cerramiento, Se podran colocar hasta 4 elementos
publicitarios por calle que enfrenta el predio, y deberan distar entre
ellos comoe minimo 1,00 metro. En todes los casos todo elemento
publicitario debera distar no menos de 0,15 metros de la medianera.

‘Podran colocarse hasta dos elementos contiguos compartiando su

lado menor.

El permisario deberd mantener las condiciones del muro gue sustenta
los elementos puoblicitarios, debiendo pintario de un tono neutro y
uniforme conjuntamente sera condicion para la otorgacidn del permiso
el correcto mantenimiento de la vereda que enfranta el padrén baldio.
En su esquina superior izquierda debera ir identificada la empresa
instaladora y en la esquina superior derecha debera identificarse con
letra de igual tamafio que fa leyenda que identifica a la empresa, el
niimero de permiso de autorizacion y su temporalidad de aprobacldon.
El proyecto de iluminacién sera evaluado en la propuesta. .

empresa instaladora

numere de parmiso - tamporalidad

Articulo D.2425.18.- E2 no cambiable - Letras y logos aislados.

Son aquellos adosados a elementos estructurales por encima de 5,00
metros de altura y menos de 7,00m de alto medidos desde el nivel de
vereda.

Los logos y letras aisladas podran separase de la superficie de
elemento soporte como maximo 0.80 metros. Sa inscribiran en un area

de un rectangulo con un aito méximo de 1,20 metros y a una distancia

minima de 0,15 m de las divisorias. El mismo se podra desarrollar a lo
jargo del frente del comercio.

Para aquel elemento publicitario letras y logos aislados a ubicarse por
encima de los 7 m-y hasta los 16,00 m, debera cumplir los mismos
requisitos que el caso anterior pudiendo el elemento tener un aito
maximo de 1,50 metros.
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Articuio D.2425.19.- E2 no cambiable - Tétemn.

Debera emplazarse sobre la allneacidn oficlai del predlo en el case de
estar afectado nlcamente por retiro frontal, o sobre el limite entre Ia
propiedad piéblica y privada cuando el mismo se encuentre afectado
por ensanohe.

El tétem tendrd como base un area maxima de 0,80 m2 y una altura
maxima de 5,00 metros. L.a base se conformara por el lado menor que
no podri excederse de 0,45metros y el lade mayor que no podra
excederse de 1,80 metros. Se ublcara con &l lado menor paralelo a la
calle que enfrenta. El drea méxima para la publicidad serd de 2,00 m2
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en cada cara. El terclo inferlor del elemento debera ser calado
aproximadamente 2,50 m’.

Este tipo de slementos de propaganda se adite solamente en predios
afectados por retiro o ensanche.

Cuando se trate de predios afectacdios por retiro frontal vereda, previsfo
en el Articulo D132 det Plan Nontevideo, los tétem deherdn contar con
piso tactit de alerta para sefializacion del elemento de propaganda
{Norma UNIT 200},

20.45m £1.B0m
!t:‘ L fre —- — =
[
) |
Altura mdx. = 500 m Area méx. de publicidad = 2.00 m?
Area méx. basa = 0.80 m?
Hs5.00m
® .
Area min, de calado = 2.50 m?
{443 det drea tolal)
F
i | =045 m

Articulo 1).2425.20.- E3 — Geograficos.

Se consideran geograficos los. elementos de publicidad de escala
territorial que se perciben més alla del espacio urbano cercano. Se
distinguen los siguientes tipos:

E3 cambiable- independiente

E3 cambiable- Coronamiento

E3 cambiable- Mural

Se colocardn en forma preponderantemente paralela o perpendicular a
la via publica que enfrenta, debiendo concebirse como un elemento
total, considerando el frente y e} fondo del elemento de publicidad y su
estructura de soporte come parte integral del disefo.

La iluminacién no debera intarferir con el entorno ni con el habitat de
los linderos (perturbar o encandilar), tanto en iluminacion directa como
indirecta producto de! reflejo sobre la superficle del cartel. La
orlentaciéon de la luz para. los soportes debe ser Gnicamente
descendente con una sola linea de proyectores en la parte superior,
donde ia iluminaclon genere un efecto de desvanecimiento no
pudiendo excederse de la superficie publicitaria, pudiendo crear
perimetros o contornos encendidos. Se¢ prevé el uso de luminarias de
consumo sustentable,

En su esquina superior izquierda debera ir identificada la empresa
instaladora y en la esquina superior derecha debera Identificarse con
letra de igual tamafio que Ja leyenda fgue identifica a la empresa, el
ndmero de permiso de autorizacion y su temporalidad de aprobacion.
La iluminacidn no podra encandilar el trafico vehicular o interferlr con
las sefiales de transito.
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- Los elementos publicitarios no podrin pintarse directamente sobre la
mamposteria del edificio soporte del mismo.

Articulo D.2425.21.- E3 Geografico camblable- Independiente.

Se consideran geogrificos [ndependientes E3 a los carteles
independientes gue superen los 18.00 m2 de superficie.

Deberan colocarse paralela o perpendicularmente a la via piblica,
admitiéndose una Inclinacién maxima de 20°. En caso de implantarse
petpendicularmente a la via pablica, se deberd contar con publicidad
eh ambas caras a excepclon de los casos en que se implanten a una
distancia menor o igual a 3.00 metros de una dlvisoria que se
encuentre constroida con altura mayor o igual a la del elemento de
publicidad, prohibiéndose invadir su estructura a los linderos,

En ningtin caso los elementos de publicidad podran emplazarse
ocupando la via pablica, nl en suelo urbano en las Areas Central,
Intermedia, Costanera {Art. D.27, Vol. IV POT} y en toda zona de
ensanche o retiro frontal vigente.

Su piano limite inferlor no podra ser menor a 10.00 metros de altura
respecto al nivel do vereda. Ei drea maxima del cartel sera de 48.00 m2,
no permitléndose la propaganda en el soporte.

Se admite un solo elemento de propaganda de este tipo por padron,
Cuaando ies elementos de propaganda se instalen en predios libres de
construcciones, deberian hacerlo en forma paralela a la via piblica.
Unicamente podran colocarse en forma perpendicular a ésta cuando el
~ predio linderc se encuentre construido hmeta el limite del padrén,
_debiendo implantarse a una distancia menor o igual a 3.00 metros de
dicha divisoria y en este caso el plano limite superior del elemento de
publicidad no podra superar el dei edificlo lindero.

- Cuando los elementos de publicidad se implanten en predios
edificados solo se autorizarin ubicados en forma perpendicular a 1a via
plblica y a menos de 3.00 metros de las divisorias, en cuyo caso el
plano limite superior no podré superar la altura deéi edificlo lindero en
dicha divisorla. o

En su esqguina superior izquierda debera ir identificada la empresa
instaladora y en la esquina superior derecha debera identificarse con
letra de igual tamafo que la leyenda que identiflca a la empresa, el
niimero de permiso de autorizacidn y su temporalidad de aprobacldn.
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' Articulo D.2425.22.- E3 Geografico camblable- Coronamiento (soporte
tradicional excluye pantallas display). Caracteristicas generales y
situaciones consideradas de excepcion a estudlar bajo el parametro de
integracion urbano - arquitecténica.

Se consideran geograficos en coronamiento E3 a los carteles cuya
superficie supere los 18 m2 o que Independientemente de su
superficie, se implanten en edificios de mas de 16.00 metros de altura
excluido el galibo.

En ninglin caso se permitird su colocacién en sector de occhava. Para
aguel caso debldamente justificado y en el cual, dentro del disefio del
elemento publicitario se haya tenido por contemplado al edificio que 1o
sustenta y su entorno, el mismo se estudiara en Régimen Especial con
la propuesta argumentada bajo e! parametro de integracion urbano-
arquitectonica

En ningin caso se permitird su colocacién con un angulo mayor a 20°
de la via de incidencia. Para aquel caso debidamente justificado y en
el cual, dentro del disefio del elemento publicitario se haya tenido por
contemplado al edificio que lo sustenta y su entorno, el mismo se
estudiard en Régimen Especial con la propuesta argumentada bajo el
parametro de integracion urbano-arquitectonica.

Articulo D.2425,23. - E3 Gaografico cambiable- Coronamiento tipo A.
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Se colocaran preponderantemente paralelos a la via piblica con una
inclinaclén méxima de hasta 20° no admitiéndose su colocacion en
ochavas.

Su 4rea méxima serd de 48 m'z, deberin estar retirados como minimo
1.00 metro del horde de la fachada y de las divisorias construidas del
edificio y elevarse como maximo 1.00 m del nivel de pretil.

L.a altura del elemento publicitario sera de 4.00 metros. Cuando el
edificic lindéro supere mas de 5,00 metros la aitura del edificio
soporte, la altura del elemento publicitario podra ser de 5,00 metros.
No podra Instalarse aste tipo de elemento publicitario sobre las alturas
maximas reguladas por el Art. D.163 POT.

En su esquina superlor izquierda debera Ir identificada la empresa
instaladora y en la esquina superior derecha deberd identificarse con
letra de igual tamafio que la leyenda que identifica a la empresa, el
nimero de permiso de autorizacion y su temporalidad de aprobacion.
La propuesta de fluminacién formara parte de la propuesta integral.

= 1.00m. - 21.00m £,00m
P — |
,4.00m
! T 4.00m
£1.00m.] [ © | <400m _ T<1.00m.
e ——— i e e e ‘_1
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Articulo D.2425.24. — E3 Geografico cambiable- Coronamiento tipo B.
Para el caso de edificaciones sobre las alturas maximas, se permitira
la colocacion de este tipo de coronamiento camblable en las
construcclones accesorias (ej. tanque de agua o simllares) sin
intarferir con la normativa que rige para las mismas. El area del
elemento de publicidad: debera _cottar con una superficie mayor a 18
m? y menor o igual a 48 m?, pudiendo concentrarse en un elemento, o
astar distribuido en varios elementos {no mas de 4) que conformen el
-perimetro de las estructuras auxiliares.

Etl elemento debera tener un caracter exento del edificio soporte. Dicho
gesto se podra acentuar con la propussta de iluminacion, que se
evaluara como parte de la propuesta Integral, -

Para ios dos tipos de coronamisntos los mismos deheran contar en su
esquina superior izquierda deberd Ir lidentificada {a empresa
instaladora y en la esquina superior derecha deberé identificarse con
letra de igual tamafio que la leyenda que identifica a la empresa, el
nimero de permiso de autorizacion y su temporalidad de aprobacion.
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Articulo D.2425.25.- £3 Gedgrafico cambiable- Mural.

Se consldera elemento de propaganda mural £3 a los que se implantan
en los muros divisorios de edificios. El edificio soporte debera tener
una altura mayor o Igual 16.00 metros excluido el galibo,
coronamiento, etc. .

Se prohibe pintar la propaganda diractamente sobre la mamposteria
admitléndose solo carteles con soporte propioc apoyados sobre. la
divisoria.

Se ubicaran preponderantemente paralelos a ésta con una inclinacién
méxima de §°, no pudiendo en ninglin caso separarse mas de 0,50
metros del miiro divisorio. '

Cuando el muro soperte sea texturade (ladrillo visto, etc.), se valorara
la utilizacion de materiales cuya transparencia o permeabilidad atende
el impacto del elemento publicitario. Esta gestién podra realizarse bajo
Régimeén Especial pudiendo-aumentar la superficie maxima admisible
en un 10%. Cuando se trate de muros lIsos, el color de dicho muro
-debera ser uniforme y armonizar con el del edificio. Se debers en todos
los casos dejar libre-el 1/3 inferiorde la divisoria vista.

Elelemento de propaganda deberd estar ubicado en los 23 supetiores
del muro soporte y separado, como minimo, 1.00 metro de cuaiquiera
de los bordes del mismo, no pudiendo sobresalir el perfil del edificio.
El drea maxima del mural se obtendra de multiplicar el cuadrado de la
altura de la divisoria vista por el coeflciente 0.20. Este resultado en
ningin caso podra exceder los 76m2.

L.os mismos deberan contar en su esquina superior izqulerda deberé ir
identificada la empresa instaladora y en la esquina superior derecha
debera identificarse con letra de igual tamafio que la leyenda que
identifica a la empresa, el nimero de permiso de autorizacién y su
temporalidad de aprobaclén.

El Instalador deberd mantener las condiclones del muro que sustenta
el elemento publicitario sin posibles patologias producto de Ja
existencia del elemento publicitario y los permisarios deberén
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mantener dicho muro pintado-de un tone neutro y uniforme de acuerdo
al disefo del edificlo soporte. Bl incumplimiento de estas condiciones
serd causal de la revocacidn del permiso
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Articulo D.2425.26.- Densidad Territorlal /| Sistema de calificacién
visual.

El parAmetro densidad -ya definldo en el Art. D. 2418 como un valor
porcentual asignado a cada padrén de acuerdo a su locallzacién
territorial en el Departamento-, busca regular la concentracidn de
elementos publicitarios de distintas escalas (E1, E2 y E3),
estableciendo areas de publicidad maximas en cada padrén,
relacionandolas con la superficie de fachada de la edlficacion soporte:
D1 baja Area publicidad / Area de fachada < 0,20

D2 media Area publicidad / Area de fachada € 0,25
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D3 alta Area publicidad | Area de fachada £ 0,30

l.a forma de calcular ¥ wmedir la incidencia de cada uno de los
elementos publicitarios se ajustara a los procedimientos establecidos
en el “Sistema de Calificacidn Visuai”,

E{ Sistema de Calificacion Visual define el porcentaje maximo de
superficle con publicidad y/o propaganda admisible, vinculandolo
proporcionalmente al drea de fachada en la cual incide la propuesta
Esa relacion (Area publicidad / Area de afectacién de fachada) variara
de acuerdo a las diferentes escalas:

En la escala E1 el Area-de afectacidn correspondera a las superficies
de fachada del edificio soporie comprendidas hasta una altura menor o
igual a 5§ m. En el calculo intervendran solo las correspondientes a esta
escala.

En la escala E2 el Area de afectacién correspondera a las superficies
de fachada del edificio soporfe comprendidas hasta una altura menor o
Igual a 16 m. Cuando el calculo refiera a un elemento publicitario “E2
cambiabie”, intervendrin conjuntamente todas las publicidades F1 y
E2 no cambiables.

En la escala E3 el Area de afectacion correspondera a fa superficie de
fachada total del edificio. Cuando el calculo refiera a wn elemento
publicitario E3, intervendran todas las publicidades E1 y E2 Instaladas
en el padron.

La incidencia de cada tipo de cartel publicitario en el calculo de
publicidad total por padrén se ajustara a lassiguientes pautas:
Frontal-aufoadheslvos = area publicidad.

Saliente = drea publicidad/2

Marquesina = area puhlicldad paralela a fachada + (area publicidad
lateral/2)

Tétem base cuadrada = area puhllcldad paralela + {area publicidad
lateralf2) -

Tétem base tridngulo = area publicidad/3

Tétem base rectingulo = area publicidad paralela + (4rea publicidad
laterai?2)

Toétem circulo = area publicldad/2

Coronamisnto = rea publicidad

En el caso de los elementos publicitarios geogréf‘ icos (E3) en sus
distintos formatos, el Sistema de Calificacion Visual debera atender
ademas a los criterlos de densidad territorial. que establecen las
slguientes radios/distancias de influencia mutua:

Mural Geografico cambiable: Distancia B0 m relacionados al sentido de
la via que enfrenta el elemento publicitario.

Coronamiento Geografico cambiable! Distancia 8¢ m relacionados al
sentido de la via que enfrenta el alemento publicitario.

independiente Geografico cambiable: Distancia 100 m lineales
relacionados al sentido de [a via que enfrenta el elemento publicitario.
Este elemento solo puedo instalarse fuera del drea urbana delimitada
por ¢l POT.

Condicién limitante: Independientemente del tipo de elemento
publicitario E3 geografico, el méximo admitido por cuadra, teniendo en
" cuenta ambas aceras, es de 3 (tres} elementos publicitarios
geograficos.

Instalacién de diferentes elementos segiin su escala en un mismo

- padrén.

En los predios esqumas, para aquellos padrones que tengan
construcciones, cuya altura no supere los 9 metros de altura, se
entiende que cuando existan en ellos 1a coexistencia de elementos
publicitarios (carteleria en sus diferentes tipos) pertenecientes a las
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escalas £1 no camblabie y E2 cambiable, 1a misma debera resolverse

de 1a slguiente manera:

« para la escala E2 cambiable se admltira el area maxlma de 8 mts’ a
instalar cumpliendo con io establecido en et art. D.2425.12.

o para los elementos E1 se admitird como maximo carteleria tipo
frontal adosado sobre fachada o dispuesto en marquesina
cumpliendo con lo establecido en el art, D.2423, D.2425.3,
D.2425.4, los cuales convivitan con elementos autoadhesivos
cumpliendo lo establecido en of ari. D.2425.5.

Articulo D.2428§,28.- Temporalidad.
La temporalidad varia en funcion de ia escala del elemento de
publicidad de mayor impacto y el Régimen de presentacién de la

propuesta.

El apartamiento de la norma recogida a través de la solicitud de
tolerancia incidira en la temporalldad otorgada.
La tempaoralidad la asignara 2 Intendencla de Montevideo slempre bajo
los conceptos de precario y revocable de la autorizaclén.

E1l

No camblable

E2

No camblable

Cambiable

E3

Cambiahls

E1

Se admite la coexistencla de E1

respotando ia densidad segin el

sistema de calificacidn visual
(20% f 25% / 30%) incidiendo

hasla los 5-metros de alluma.de Ja._ ]

edificacion
publicidad.

soporte  de la

Se admilte la coexistencia
do. E1 econ E2 'no
cambiable respetando la
densidad segiln i slstema
de calificacion visual (20%
! 25% / 30%).incldlendo
los E1 hasta los 6§ metros
de altura y los EZ desde
los &5 metros a los 16
meltos. de -altura de la
edificaclén soporte de la
publicidad.

Sa admite la
coexlslencia de E1 con
E2 cambiable
respetando |la densidad
semin el sistema de
calificacion visual {20% /
25% [ 30%) incidlendo
los E! hasta jos 5
matros de- aliura y los
E2 desde los & metros a
los 16 metros de altura
de la edificacidn sopotte
de fa publicidad,

Se  admite la
coexistencia de £1
cop E3 cambiable
respetando la
densidad sagin af
sistemna de
caitficacién visual y
terfitorial  (20% 4
25% / 30%)

No
cambiable

Se admite ia coexistencla de Ef

con E2 no cambiable respetando.

ta densldad segin el sistema de
calificacion visual {20% / 25% f
30%; Incidlendo los E£1 hasta los
& metros de altura y los E2
desde los & melros a los 16
metros de allura de ia edificacion
soporte de ia publicidad.

Se admite la coexlstencia
de dos E2 no cambiables
respetando  a  densidad
permitida para la Zzona
segin el sistema de
calificaclon visual (20% /
25% / 30%)

Se admite 1a
coexistencia de un E2
no cambiable con un E2
camblable respetande la
densidad permitida para
la zona segln o sistema
de calflcacidon  visual
(20% / 25% / 30%)

Se admite
solamente la
coexistencia de un
E2 no cambiable
con un E3
cambiable,

respetando la
densidad territorial

Gambiable

TSe admite la coexislencia de E1

con E2 cambiable respetando la
dengidad saeglin s sistema de
calificaclén visual (20% ! 25% !/

30%) incidiendo los E1 hasta los’

5 metros de altura y los E2

| desde ios & metros a los 16

metres de altura de |2 edificaclsn
soparte de ia'publicldad.

sepin el

Se admile la. coaxistencla
de un E2 no cambiable
con un E2  camblable
respetando  la: : densidad
permitida para la zona
slslema de
calificaclon visual (20% f
25% f 30%)

No s admite la
inslalacion de dos E2
cambiables en un
misme  padrén  por
densidad territorial

MNo se admits la
instalaclon de un
EZ cambiable y un
E3cambiable en un
mismo padeén por
densidad territorial

E3

Sa admiite |la cdexislencia de E1
con E3 camblable respetando 1a
densidad segen el sistemna de
celificacién visual y territorial
{20% f 25% / 30%)

Se admite solamente la
coexistencla de un E2 no
cambiable con. un E3
cambiable, respetando 1a
densidad territorial

No se admite Ia
Instalacion de un E2
cambiable y uwn E3
cambiable en un mismo
padron  por  densidad
territorial

Nc se admite la
Instalacion de dos
E3 cambiables en
el mismo padrén.
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Temporaldad para E1

En esta escala la temporalidad se clasiflca en:
T {relacidn con D)

Tolerancla simple tolarancla servicla tolerancla divisién talerancla departamento
T1 48 meses 4B meses 36 meses 24 meses 12 mases
T2 72 meses 72 meses 60 meses 48 meses 36 meses
T3 96 meses 96 meses 84 meses 72 meses 60 meses

Temporalidad para E2.
En esta escala la temporalidad se clasifica en:
T (relacion con D)

~ Tolerancia simpla . tolarancla servicio tolerancia divisidn tolerancia departamanto
T1 36 meses 36 mezas 24 meses 18 mesas 42 meses

T2 48 meses4d meses ' 36 meses - 24 meses 12 meses

T3 60 meses 60 mesas 48 meses 36 meses 24 meses
Temporalidad para E3

En esta escala la temporalidad se clasifica en;
T (relacion con D}

Tolarancia simple tolarancla servicio tolerancla divisién tolerancla departamento
T1 24 meses 24 meses 18 meses 12 meses 10 meses
T2 36 meses 36 meses 24 moses 20 meses 18 meses
T3 60 meses 60 mesea 48 meses 36 mases 24 meses

Temporalidades mayores a las establecidas precedentemente podrin ser
autorizadas por Réglmen Especlal.

Articulo D.2425.29.- Permisos. _

Para la instalacion de cualquier tipo de elementos de propaganda a que
hace referencia el presente Capitulo debera gestionarse previamente el

correspondiente permiso en la forma y condiciones fque establezca la
reglamentacién®”, '

Art|cg!o 13°%- _ Sustitulr los articulos D.2425.31, D.2425.32 y D.2425.33 de la Seccién |
“De las prohibiciones” del Capitulo ! “De la Publicidad y Propaganda.
Disposiclones Comunes” del Titulo Nl “Publicidad y Propaganda™ del
Libro X, Parte Legislativa del Volumen X “De los Espacios Piblicos y
de Acceso al Piblico” del Digesto Departamental en la redacclén dada
por 8l articulo 1° del Decreto N° 33.071, de 10 de setiembre de 2009, los
que quedaran redactados de la sigulente forma:

“Articufo D.2425.31.- La prohibicién establecida en el articulo anterior
ne regird cuando se trate de eventos tales como deportivos, culturales
o similares, organizados por dependencias estatales naclonales,
departamentales o municipales, en lugares del dominio pibiico y los
mismos sean auspiclados por empresas comerciales.

En los casos mencionados precedentemente se admitira la colocacion
ds propaganda inherente a las empresas auspiciantes cualquiera sea
su modalidad dentro del perimetro donde se desarrollen los eventos,
deblendo las empresas beneficiarias de la propaganda y publicidad
proceder a su retiro dentro de las 24 (veinticuatro) horas sigulentes a
la culminacian de las actividades referenciadas.

Las dependencias estatales . nacionales, departamentales o
municipales, organizadoras de los eventos antes mencionados,
deberan presentar con la deblida antelacién a la reparticidn de la
Intendencia competente un detalle de ia propaganda y publicidad que
se colocard durante los mismos, la que quedara eximida del pago del
tributo departamental correspondiente.
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Articulo D.2425.32.- Se¢ prohibe distribuir en la via plblica o arrojar a la
misma O sobre la ciudad; desde cualquier lugar y por cualguler medio,
prospectos, programas, anuncios u hojas sueltas.

Durante los dias de carnaval se permitird la distribucion de volantes y
hojas sueltas en los corsos y lugares donde se realicen feste|os
vecinales.

Articulo D.2425.33.- Se prohibe la realizacion de propaganda impresa
ya sea por medio de folletos, prospectos y hojas sueltas gue no lleven
“pie de imprenta”. Asi mismo e prohibe la realizaclén de propaganda
o publicidad impresa en carteles y afiches que no ileven “pie de
imprenta”, los cuales podran ubicarse en los lugares habilitados para
tal fin por la Intendencia de Montevideo™.

& g EH'E H °.  Sustituir las articulos D.:2425.34, D.2425.35 'y :2425.36 de la Seccién II
*De las sanciones” del Capitulo lll “De la Publicidad y Propaganda” del
Titulo I “Puhilicidad y Propaganda” del Libre X, Parte Legislativa del
Volumen X “De los Espacios Publicos y de Acceéso al Piblico” del
Digesto Departamental, en la redaccién dada“por el articulo 1° del
Decreto N° 33.071, de 10 de setiembre de 2009, los que guedaran
redactados de la sigulente forma: )
“Articulo D.2426.34.- Las: infracciones a las disposiciones contenidas
en la presente norma seran sancionadas teniendo en cuenta ia
gravedad de {a Infracclén y 1a entidad de 1a vulneracion al entorno, con
las muitas establecldas en los apartados siguientes:

1) Toda reallzacién de publicidad o instalacion de elementos de
publicidad y propaganda en espacios plblicos, sin haber obtenido el
correspondlente permiso de la Intendencia:

IHFRACCIDN

2} Toda realizacion de publicidad o instalacién de elementos de
propaganda en lugares del dominio privado pero que puede ser
apreclada desde el espacio- publico, sin haber obtenido el
correspondiente permiso de la Intendencia: -

Una vez constatada una infracclén corresponde sanclonar en forma
economica a los responsables de acuerdo a lo previsto en el Articulo
D.2425.38, siendo la primera sancién a los 30 dias de la primera

- constatacién y la segunda frente al desacato constatacdo del mismo se
aplicaré el monto de la-sancién de acuerdo a la siguiente tabla:
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Se apllcaran las sanciones de acuerde a la participacion de los
responsables y cuando exista - reincidencia, las mismas se veran
agravadas en categoria leve/mediano/grave. A partlr de la tercera
constatacién de un incumplimiento con desobediencia de los
responsables corresponde la aplicaclén del aumento de contribucién
(Dto. JDM N° 32,265, de 8 de enero de 2008 y Res. {M N° 4329/08, de 6

-de octubre de 2008) a Ia figura del propietario/copropietarios y sancién

econdmica al resto de las flguras de acuerdo a los Articulos 21 y 22 del

' Dto. IV'21.626, de 11 de abril de 1984.
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3) Toda otra infraccidn a la presente norma, no prev:sta en los incisos

anteriores:
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Articulo D.2425.35.- Se faculta a ia Intendencia de Montevideo a retirar
o remover por cualquier medio, por si © por terceros, todo slemento de
propaganda en infraccién a la normativa vigente instalada en predios
del dominio privado apreciabie desde el espacio publico. El costo
ocasionado por la remocién de la publicidad en infraccién y sus
instalaclones serdn cargados a la propiedad asiento de estas en la
forma que determinara !a reglamentacion. En caso de que el o los
propietarios del Inmueble asiento de la publicidad en iInfraccién hayan
solicitado infructuosamente a la empresa Instaladora la remocién de la
misma, podran solicitar a 1a intendencia de Montevideo el retiro del
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cartel del inmueble de su propiedad. En este caso el costo ocasionado
por la remocion del mismo serd imputado a la empresa instaladora.

Articulo D.2425.36.- En caso de constatarse instalacidn de publicidad o
elementos de propaganda en infraccion a la normativa departamental,

- seran sujetos pasivos de las sanciones gue correspondiere aplicar las

slguientes figuras: el titular del producto publicitado o sus
representantes - eén - plaza, ©l sujeto pasivo de [la contribucion
inmobiliaria del padrdn asiento de la publicidad o propaganda en
infraccién, el titular: del estableciniento comercial que tenga relacion
con el producto anunciado y el instalador de la publicidad o
propaganda en infraceién”, -

incorporar ia Seccidn lil “De las tecnologias” en el Capitulo Il “De la
publicidad y propaganda. Disposiciones comunes.”, del Titulo Il
“Publicidad y propaganda”, Libro X, Parte Legislativa, del Volumen X
“De los Espacios Publicos y de Acceso al Pablico” del Digesto
Departamental, la que quedara redactada de la siguiente manera:
HSECCION 11l :

DE LAS TECNOLOG?AS

Articulo D.2425.37;- Elementos publicitarios en:

L PANTALLA LED (Digitaf o slmllar)

I PROYECCIONES:- -

I) Los elementos publlcntarlos en PANTALLA LED o Digital tendran las
siguientes:

1) Caracteristicas Generales:

a) Se admitiran solo en las-¢scalas E1 y E2.

b} Se astudiard bajo Reglmen Especial previo es imprescindible el

‘estiidio de la propuesta integral en “tramite en consulta”, de acuerdo

a:
» Parametros establecidds en el presente decreto, tenlendo en cuenta
su ubicacion en ia zona, la: caracteristica de la via sobre la cual
incidira, la arquitectura del edlf‘ cio soporte y conformacion del paisaje
urbano inmediato.

c) Plazo maximo de habmtacion-

» La autorizacion serd a través de un permiso Precario y Revocable el
cual conlleva la intervencidn del Departamento de Acondicionamiento
Urbano para la escalaE2 y de la Division Espacios Piblicos y
Edlficaciones para la escala E1; con temporalidad de entre 3 meses a1
afto, con la posibilldad sujeto a evaluacién pudiendo ampliar dicha
temporalidad a 1 o 2'aiios mas frente a una evolucién favorable.

2) Caracteristicas Técnicas:

a) Tendran un area maxima de 20 m2.

b) Angulo méaximo en posicién con la calle que enfrenta = 20° maximo
¢} De acuerdo al parimetro de INTEGRACION URBANO
ARQUITECTONICA las mismas deberan adecuarse formalmente al
edificio saporte, por 1o gue- su incorporacion no debera afectar sus
aspectos histdricos o formales mas significativos. Su instalacion fisica
no deberd lJesionar sus aspectos estructurales y constructivos, no
deberd alterar las condiciones de habitabilidad de sus locales, ni
transgredir las normativas de edificacion vigentes.

dj Deberd existir una distancia minima de 150 m a otro elemento
publicitario de tipo pantalla digital, medida en forma de radio en
sentido horizontal.

e) Debera existir una dtancia minima de 25 m a otros tipos de
elementos publicitarios, en un radio de influencia de 25 m, medida en
forma de radio en sentido horizontal y vertical. Se evaluara el factor

>é
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densidad gue abarque los ubicados en el mismo padrén, linderos y en
predios y edificaciones en aceras enfrentadas.
3} Caracteristicas visuales, incidencia sobre el transito vehicular:
a) Contaminacion luminica, controlar los puntos brillantes, regulando
& intensidad. luminica a travées de especificaciones técnicas que
contemplen los efecfos sobre el cielo nocturno, las alteracionses al
ecosistema, contaminantes atmosféricos y relativo a la intrusion
luminica en el 4mbito privado de 1as personas.
b) Efectos que producen los mensajes proyectados.
Dada la comprobada influencia de las pantallas digitales con video
{movimiento, alta rotacion de mensajes iuminancia, efectos especlales,
etc.} en la conducta y desempefio de ios conductores, la intendencla -
.de -Montevideo controlara; los mensajes a través de las oficinas
competentes, asf{ como los tiempos de cada publicidad mévil
-proyectada con relacidn al tiempo cronometrado de semaforos, en
caso deo estar préxime a.esquinas, a efectos de no provocar
inconvenientes a causa de distracciones a conductores y transelintes.
4) Requisitos Técnicos:
instalacion eléctrica;
-3} Cumplimiento de. l&. normativa vigente de UTE y aprobacién de
permisos correspondlentes
b} S8e debera promover el uso eficiente de ta energia tendiendo a un
. menor consumao..
¢) Seguridad eiéctrlca y mecanica.
d) Control de ruldos eléctricos en los conductores
5).Contraprestaciones: ;
Con- relacién al mensaje pubhcltano que se emitira en la pantalla y
como mode de coniraprestaclones, se establece: a) que el 10% del
tiempo proyectado sea al servicio de la Intendencla de Montevideo,
distribuldo equitativamente en las horas del dia (un minime de 6
mjnutos en cada hora). El matertal a pasar serd controlado por ia
oficina competente de la intendencia de Montevideo. b) en aquellas
ubicaciones insertas en areas o zonas de influencla de agrupacionss o
nlicleos que fomentan actividades sociales, deportivas, culturales y
comerciales, se proyectara publicidad promoviendo su difusién.
En este caso ia Intendencia de Montevideo podra aplicar una reduccidn
del impuesto a la propaganda, sobre el uso de la pantaila, al instalador
de 1a misma, cuando el hecho se encuentre debidamente fundado ante
{a oficina competente de la Intendencia de Montevideo.
6) Relativo a las Areas Patrimonlales:
Su aprohacion quedara sujeta- a la opinion de las Comislones
Patrimoniales respectivas..
7) Relativo al Area Bajo Régimen General;
Desde el punto. de vista del transito y de la seguridad vial no se
autorizara instalacién de pantallas tecnologia LED o Digital, en vias de
alto caudal vehicular con altas velocidades o sin el debido informe del
Serviclo de Ingenleria de Transito.
Se admitird su instalacién dentro las &areas definidas como
Centralidades, Zonas de influencia de Grandes egquipamientos o ireas
con densidad territorial del 30%.
1) Los elementos publicitarios en PROYECCIONES tendrin las
siguientes: '
Caracteristicas Generales
Para realizar una actividad publicitaria a través del medio Proyecciones
se debera solicitar permiso de autorizacién bajo Régimen Bésico
cuando la misma se pretenda realizar sobre medianera. Previo a la
solicitud corresponde el estudio de “Tramite en consulta” de Ia
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propuesta integral. La dimension del érea de proyecclon corresponde a
la méxima admitida por el edificio soporte. Los interesados deberan
presentar graficado en recaudos, la ubicacion del proyector y
especificado sus - caracteristicas tecnicas. Asi como debe constar

“certificado notarial con el consentimiento del propietario de Iz unidad o

comercio donde se implanta el mismo y de los
propietariosicopropietarlos donde se realiza la proyeccion.

- Para realizar una actividad publicitaria a través del medio Proyecciones

sobre - fachada de un edificio se debera solicitar pemmiso de
autorizacién bajo Régimen Especial. Previo a la solicitud corresponde

‘el estudic-de “Tramite en consulta” de la propuesta integral. La

dimensioén de! drea dé proyeccion corresponde a la maxima admitida
por-¢l edificio soporte. Los interesados deberan presentar graficado en

" recaudos, la ubicacion del proyector y especificado sus caracteristicas

técnicas. ‘Asi como- debe constar certificado notarial con el
cohsentimiento de! propietario/copropietario de! edificio en el cual se
proyecta,

Para realizar una actlwdad publicitarla a través del medio Proyecciones

" sokre fachada de'un edificio departamental o estatal, o sobre espacio

publice, se deberd solicitar permiso de autorizacion bajo Régimen
Especial. Previo a la solicitud corresponde el astudio de “Tramite en
consulta” de la propuesta integral y su aporte al medio,

Para las tres sltuaciones el permiso sera precario y revocable, las
proyecclones se realizaran por una temporalidad de 3 meses a 1 afio
sujeta ‘estrictamente ~al horario de emisién que le establezca Ila
Intendencia de Montevideo. Las autorizaciones serdn evaluadas
durante la temporalidad otorgada por las oficinas competentes”.

.Sustituir el articulo D.3264 de Ja Seccidn il “Disposiciones Generales”

del Capitulo VI “De los salientes” del Titulo | “Mormas generaies para
proyecto”, Paite Legislativa del Volumen XV “Planeamiento de la
Edificaci6n” del Digesto Departamentai en ia redaccion dada por el
articulo 42 del Decreto N° 33.071, de 10 de setiembre de 2009, el que
gquedari redactado de la siguiente forma:.

*“Articulo D.3264.- Marquesinas.

" Las marquesinas salientes de los planos limites de edificacion sobre la

via plblica o el retiro frontal, deberian ajustarse a las condiciones
slguientes: :

1} La altura del plano limite inferior sera de dos metros con setenta y
cinco centimetros.

2) El plano limite de saliente serd como maximo:

a) sobre veredas: dos metros

b) sobre zonas de ensanche o de retiro: tres metros.

3) El ancho maximo sera de sesenta centimetros cuando el plano limite

Inferior de la marquesina sea menor o igual a cinco metros de altura y
-de-un metro veinte cuando dicho plano se encuentre por encima de los
‘cinco metros de altura respecto al nivel del piso.

4) L.a marquesina debera distar por lo menos quince centimetros de las
divisorias laterales del predio.

5) La Instalacién de marquesinas no debera dafar o impedir el
crecimiento de los ejemplares del arbolado piblico existente.

6) Los desagiies de las marquesinas deberan conectarse a la red
domiciliarta del edificio, pudiendo adsnitirse también que viertan las
aguas a la calzada por cafierias adosadas a las fachadas de los
edificlos y por debajo de a vereda.

Para Ia Av. 18 de Julio eén el tramo comprendido entre la Plaza
independencia y la calle Javier Barrios Amorin, cuando se instalen



% DE MONTEVIDEO  TwIIE

JTUNTA DEPARTAMENTAL

Articulo 17°-

marquesinas las mismas deberin ajustarse a las slguientes
condigiones:

1} Ubicacién: Se ubicardn en el espacio definido por el dintel de las
aberturas de planta baja y el antepaecho de las aberturas de la primera
planta alta o el plano limite inferior de balcones y colectividades
cerrados salientes.

En el caso de tipologias cuya planta haja y primer piso o entrepiso
constituyan una unidad. de fachada diferenciada de la del resto del
edificio, las marqueslnas serin objeto de un estudio particular en cada
Gaso.’

En todos los casos daberén estar separados 0.15 metros de los limites
antes definidos.

2) La altura del plano limite inferlor serd de 3.00 metros.

3) Ei plano limite de saliente serd.como maximo:

a) cuando el plano limite inferior es mayor o igual a 4 50 metros: serd
de 2.50 metros.

b} cuando el plano Iimlte inferior es menor de 4.50 metros: sera de 2
metros.

- 4} Ei ancho maximo serd de 0.40 metros.
. 8) La marquesina debera distar por o menos 1.00 metro del cordén de

la vereda y 0.15 metros de las divisorias lateralas del predio.

6) La estructura sera la minlma necasarla para asegurar la estabilidad
del elemento 2 colocar. _

7) La cubierta deberd ser de vidrio transparente o predominantemente
traslucido, pudiendo admitirse como variantes:

a) incorporar al vidrio una lamina Intermedia con efecto polarizado
desde los primeros 0.70 metros a partir de! piano de fachada. Este
primer tramo debera ser opaco o

b) utilizar material traslicido desde los primeros 0.70 metros a partir
de! plano de fachada. Este primer tramo debera ser opaco.

8) Color: El color de los elementos que conforman la sallente deberd
contar con la conformidad de la oficina competente, teniendo en
cuenta las caracteristicas del edificio soporte.

9) Unicamente se admite una marquesina por padrén. En caso de
existir mas de un local o empresa por padron, la marquesina podra
estar conformada por tantos tramos como cantidad de locales,
debiendo conformar un (nico elemento sallente desde el punto de
vista formal, con igual plano jimite inferior, superior y de sallente.

10) Cuando el edificio incluya en su disefio original una saliente fija o
alero, cuyo plano limite de sallente sea menor a 1.50 metros, podra
incorporarse .otra marquesina desmontable complementarla sin
superar los parametros antes admitidos y siempre que se integre con
la ya existente”.

Sustituir el articulo D.3274 de la Seccion Wl “De las marquesinas y
estructuras caladas” det Capitulo VII “De los sallentes desmontables”
del Titulo | “Normas generales para proyecto”, Parte Leglslativa del
Volumen XV “Planeamiento de Ila Edificacién” del Digesto
Departamental, en la redaccién dada por el articulo 5° del Decreto N°
33.071, de 10 de setiembre de 2009, el que quedara redactado de la
siguiente forma:

“Articulo D.3274.- Las estructuras caladas desmontables deberan
ajustarse a las siguientes condiciones:

a) La altura del plano limite inferior seré de dos metros con setenta y
tinco centimetros.

b) La altura del plano limite supericr sera de siete metros.

¢) El plano limite de saliente sera como maximao;
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- sobre veradas: dos metros. - _

- sobre zonas de ensanche o de retiro: cuatro metros,

d) El ancho maximo sera de sesenta centimetros cuando el planho limite
Inferior de fa marquesina sea menor o igual a cinco metros de altura y
de un metro con veinte:- centimetros cuando dicho plano se encuentrs
por encima de los cinco de altura respecto al nivel del piso.

@) La marquesina debera distar por lo menos quince centimetros de las
divisorias laterales del predio.

- 1) Su Instalacion no deberd dahar o impeadir el crecimiento de los

ejemplares del arbolado publico.
g) Cuando se instalen estructuras caladas en la Avenida 18 de Julio en

- el tramo. comprendido:entre 1a Plaza Independencla y la calle Javier

Barrios Amorin, las mismas deberan ajustarse a' las siguientes
condiciones:;

1) Ublcacion: Se ubicaran en el espacio definido por el dintel de fas
aberturas de planta baja y el antepecho de las aberturas de 1a prisnera
planta alta o el plano limite inferior de balcones y cuerpos cerrados
salientes.

En el caso de tipologlas cuya planta baja y primer piso o entrepiso
constituyan una unidad de fachada diferenciada de 1a del resto del
edificlo, las marquesmas Seran objeto de un estudio particular en cada
Casd,’

E£n todos los cases deberén estar separados 0.15 metros de los limites
antes definidos. : ... .. e

2) Laaltura del plano |l|'lllt0 inferior sera de 3.00 metros.

3) La altura del plano limite superior sera de 6,00 metros,

4) El plano limite :de saliente sera como maximo:

- cuando el plano limite inferior es mayor o igual a 4.50 metros: 2.50
metros. .

- cuando el plano lirmte infenor es menor de 4.50 metros: 2 motros.

5} El ancho maximo:sera de 0.40 metros.

"6} L.a-estructura -¢alada:- debera: distar por lo menos 1.00 metros del
-cord6n de 1a.vereda y-0.16 metros de las divisorias laterales del predio.

7) La estructura sera la minima necesaria para asegurar la estabilidad
del elemento a colocar.

8) Color: @] color de los elementos. que conforman la saliente debera
contar con la conformidad de 1a oficina competente, teniendo en
ciienta las caracteristicas del edificlo soporte.

9) Unicamente se admite una estructura calada por padrén. En caso de
existir mas de un local o empresa por padrén, la misma podré estar
conformada por tantos tramos como cantidad de locales, deblendo
conformar un dnico elemento saliente desde el punto de vista formal,
con igual plano limite inferior, superior y de saliente,

10) Cuando el edificio incluya en su disefio original una sallente flja, o
alero, cuyo plano limite de sallente sea menor a 1.50 metros, podra
incorporarse otra saliente desmontable complementaria sin superar
los parametros antes admitidos y siempre que se integre con la ya
existente”.

Incorporar e articulo D.3278.1 a la Seccién IV “De los diversos tipos de
toldo” del Capitulo VII “De luos salientes desmontables” del Titulo !
“Normas generales para proyecto”, Parte Legislativa del Volumen XV
“Planeamiento de la Edificacion” del Digesto Departamental, el que
tendra el siguiente texto:

“Articulo D.3278.1.- Los toldos en la Avenida 18 de Julio entre la Plaza
Independencia y la calle Javier Bartios Amorin deberan ajustarse a las
siguientes condiciones:
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1- Sclo se admitird su eolocacién en acceso a locales con destino
hospedaje;. y en acceso y como proteccidon de vanos de locales
-destlnados a ahmentamon, tales como confiterias, bares, restaurantes,
cafés,; heladerias, pubs, y similares. Para sl caso de otros destinos
podré considerarse su admision en funcion de la situacién del entorno
urbano y el aporte que la propuesta hace al mismo.
2- No se admitira la colocacion de soportes en la vereda ni
cerramientos laterales en:la cubierta.
3-:Ubicacién: Deberan estar ubicados inmediatamente por encima del
dintel del acceso o vano a proteger.
‘4~ Parametros:
- Plano limite inferior: 2.50 metros, excepto en zona de ochava en cuyo
caso serd de 3.00 metros. .
- Plano limite superior: 4.00 metros.
-~ Ancho maximo: podra exceder en 0.20 metros el ancho del acceso o
abertura a proteger.
- Plano limite de saliente: 2.00 metros, debiendo en todos los casos
estar retirado como minimo
1.00 metros del corddn de 12 vereda.
--Alfura maxima del frente: 0.30:metros.
-~ Dimensién de elementos estructurales: su espesor serd el minimo
compatible con su establlldad.y la escuadria maxima de los elementos
de la estructura 0.10 metros.
- Distancia minima a las divisorias iaterales del predio: 0.15 metros.
H- Deberan estar construidos con elsmentos livianos y ser faciimente
desmontables,
6- Color: el color de los elamentos que conforman la saliente debera
contar con la conformidad de ia oficina competente, teniendo en
cuenta las caracteristicas del edificio soporte®.

Articulo 19°-  Derogar lo dispuesto eﬁ el aﬁicﬂlo 2° del Decreto N° 33.071, de 10 de
. setiembre-de 2009, manteniendo el articulo D.284 del Plan Montevideo
la redaccidn dada por articulo 5 del Decreto N° 32,926, de 7 de mayo

de 2009.

Articulp 20°-  Sustituir el articulo D.280 del Capitulo. XVl “Disposiciones generales”
de! Titulo VI “De las normas-de régimen en suelo rural” del Plan
Montevideo {POT), en la redaccién dada por el articulé 4° del Pecréto
N° 32,926, de 7 de mayo de 2009, el que gquedard redactado de la
siguiente forma:
Artieuio D.280.- Publlcldad Se autoriza la instalacién de publicidad y
propaganda en las condiciones establecidas en el Volumen X del
Digesto Depaftamental”.

Articulo: 21°- Comunicar.
SALA DE SESIONES DE LA JUNTA DEPARTAMENTAL DPE

MONTEVIDEO, A LOS DIECINUEVE DIAS DEL MES DE DICIEMBRE DEL ANO DOS WL
TRECE.

{ ) UEL ANGELAVELAZQY
Presidente
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SECRETARIA GENERAL Resolucion Nro.:
124/14

11-38 Expediente Nro.:
' 4131-007552-13

Montevideo, 13 de Enero de 2014.-
VISTO' el Decreto N° 34.935 sancionado por
la Junta Departamental de Montevldeo ei 19 de diciembre de 2013 y recibido
- por este Ejecutlvo ¢l 30 del mismo mes y afio por el cual de confonmdad con
la Resolucién N° 5681/13 de 10/12/13 se sustituye la_denominacién del
Capltulo I "De la Publicidad y Propaganda en Espacios Publicos y en Bienes
del Dominio Privado Municipal", del Titulo 11T "Publicidad y propaganda",
Libro X Parte Legislativa del Volumen X "De los eSpacios plblicos y de
acceso al publico" del Digesto Departamental en la redaccién dada por el
articulo 1° del Decreto N° 33.071, de 10 de setiembre de 2009 el que pasara a
denominarse; Capitulo I "De la Publicidad. -y Propaganda en Espacios Pablicos
y en Bienes del Dominio Privado Departamental” en el que se sustituyen e
incorporan los articulos que se indiban; se deroga lo dispuesto en el articulo 2°
del Decreto N° 33,071, manteniendo el articulo D.284 del Plan Montevideo en
la redaccién dada por el articulo 5° del Decreto N° 32.926 de 7 de mayo de
2009 y se sustituye el artfeulo D.280 del Capitulo XVI "Disposiciones
generales" del Titulo VI "De las normas de régimen en suelo rural” del Plan |
Montevideo (POT) en la redaccion dada por el articulo 4° del Decreto N°
32.926, de conformidad con lo establecido en el presente Decreto;
| LA INTENDENTA DE MONTEVIDEO
RESUELVE:

Promilgase el Decreto N* 34.935 sancionado ¢l 19 de diciembre de 2013;
publiquese; comuniquese a la Junta Departamental de Montevideo, a todos los
Municipios, a todos los Departamentos, a la Contaduria General, a las
Divisiones Informaci&l y Comunicacidn, Asesoria de Desarrollo Municipal y

Participaci6n, Espacios Pablicos y Edificaciones, a los Servicios de Relaciones



-Pﬁblicas, de Planificacion, Gestion y Disefio, a la Unidad: de Contraior de
Publicidad Sefialética y Comunicacion, a los- Equipos Técnicos de
Actualizacién Normativa, de Informacién Juridica y pase por su orden, al
Sector Despacho -para’ su desglosé B incorporacién al  Registro

correspondiente- y a la Divisidn Asesoria Juridica para vprosesuir con los
trimites pertinentes.-

PROF. MARIA SARA RIBERO, Intendenta de Montevideo (1).-
RICARDO PRATO, Secretario General. -

1I-38



